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1 MUODIN JALJLLA

Muoti on todella lagja kasite joka el& ja muuttuu alinomaa. Sille on tyypillista, ettd se on
satunnaista, mutta kuitenkin taysin yksilon kayttaytymista ohjaavaa, léhes velvoittavaa.
"Muodista on kyse silloin, kun monien yksildiden valinnat ja mieltymykset lankeavat
toisistaan riippumatta ja itsenaisesti yhteen” (Gronow 2001, 11.) Sen joukossa tyoskentelee
satojatuhansia, ellei miljoonia muodin ammattilaisia, muotisuunnittelijoita, markkinoijia,
journalisteja, trendiennustgjia ja mainostgjia. Monista muista aloista eroten sita pyritéén
suunnittelemaan ja ohjailemaan tietoisesti (Gronow, 2001, 10). Muodin syntya ja kehitysta
voidaan selittéd taloudellisilla, poliittisilla ja yhteiskunnallisilla tekijoilla ja muutokslla,
mutta ne eiva snansa kuitenkaan riitd kuvaamaan muotia ilmiona Vakka ndma tekijét
vaikuttavat muotiin omalla tavallaan, seuraa muoti viime kédessa omia muotosaantdjéan
(Lehnert 2000, 6).

Muoti on nykysuomen sanakirjan mukaan ”Jollakin elaméan alalla kulloinkin vallalla
olevan maun mukainen yleinen tapa tai kaytantd, vallitseva makusuunta, kuosi, tapa, tyyli;
usein erikoisesti pukeutumisen alalla vallitsevasta muodista’ (Koskennurmi-Sivonen,
2000, 4). Muodin sanallinen kuvailu on kuitenkin parhaimmillaan epatasméllista ja vaikeaa
(Salo, 2001,12).

Muotia on siis analysoitu ja luokiteltu monin eri tavoin ja luultavasti muodin merkityksesta
on mielipiteitd yhta monta kuin on mielipiteen omaavia ihmisiékin. Tydssa el kuitenkaan
etsitd lopullista vastausta muodin merkitykselle, vaan siiné selvitetéan suomalaisten naisten
suhtautumista muotiin ja heidéan mieltymyksidan koskien Anna-lehden internetsivujen
muotiosiota. Tydssd myds tavoitellaan pohjan luomista tutkimukselle, jossa selvitettéisiin
tarkemmin ja laagjemmin nykyajan muotia ja kuinka suomalaiset naiset kuluttajina siihen
suhtautuvat.

Kuva 1. Muaodin jaljill& Bruuns Bazaar-, Celine-, Jean Paul Gaultier- jaLanvin-
mallistoi sta vuonna 2007 (Fashion net 2007).



2 ANNA-LEHDEN INTERNETSIVUJEN MUOTIOSIO

Anna on Yhtyneiden Kuvalehtien kustantama naistenlehti, jonka ensimméinen numero
julkaistiin 20.8.1963. Annan perusti lehden ensimmainen pdatoimittaja Kirsti Lyytikdinen.
Lehti kuuluu vuonna 1934 perustettuun Yhtyneet Kuvaehdet Oy-konserniin, jotka
kustantavat 43 yleisOaikakauslehted, 47 asiakaslentea seka 17 verkkopalvelua. Heidan
yleisbaikakaus ja asiakaslehtien yhteenlaskettu lukijaméérd on yhteensa 5,7 miljoonaa
suomalaista (Kuvalehdet, 2007).

Anna-lehden internetsivut perustettiin ja julkaistiin internetissa 19.5.2004. Sivujen sisalto
oli aluks hyvinkin niukka ja se sisdlss muun muassa Horoskooppi, Pikagallup,
Paakirjoitus, Anna Club, Anna Wap ja Anna Kauneus-osiot. Muodista sivuilla el viela ollut
aiheita. Uudistetut sivut avattiin 21.3.2006, jolloin sivuille liséttiin Muotiosio, johon
sisdltyi Stylistin vinkit, Kasilaukkuni kertoo ja muodin gankohtaispalsta. Nama ovat
ainoastaan verkossa julkaistavaa aineistoa (Mediatieto, 2007).
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Kuva 2. Annalehden internetsivujen etusivu 8.11.2007 (Anna 2007).



Vuonna 2007 sivuille liséttiin Anna kauppa sek& Anna-video, jotka julkaistiin 2007
tammikuussa, alheena Muuttumisleikki (Aukee, 2007). Nyky&&n Anna lehden
internetsivujen muotiosiossa Anna- lehden internetsivuilla vieraili viikolla 40 vuonna 2007
yhteensa 13559 henkil6d ja impressioita, eli sivulatauksia oli samalla viikolla 86066
kappaletta.

Roeberto Cavalll tio gla i
Henmes & Mauritriin

Spperylellisen byylin keningas
] Roberto Cavalll rikckoo raja-alioja
+ Eedaudiakt sumnniflelemalla Hennes &
Hauritzille,

Suomen |&4nissa asuva nainen, jonka vuositulot ovat 20001-35000 euroa vuodessa
(Kuvalehdet, 2007). Anna- lehden internetsivut paivitetddn noin kahden viikon vélein ja
jokaiseen muotiosion aihepiiriin lisdtdan uusi aihe (Aukee, 2007).

3 MUODIN MERKITYS

Vaikka kauniita vaatteita on ollut enssmmaisista vaatteiden akakausista ldhtien, on
vaatemuoti hyvin nuori, vasta viime vuosisadalla syntynyt ilmié (Seeling, 1999, 9).
Vaatteiden tehtavana on ollut suojata henkil6a ympériston vaikutuksilta, mutta sen liséksi
sitd on pidetty ihmisvartdon koristamisen ja tdla tavoin myos toisista ihmisista
erottautumisen vélineena (Lehnert 2000, 6).



Muoti antaa ihmisille tavallaan mahdollisuuden toteuttaa ristiriitaisen tavoitteen: olla oma
itsensa ja samalla erilainen kuin kaikki muut, mutta samalla myds osoittaa kuuluvuutensa
johonkin ryhmaan. Muoti merkitsee tavallaan jatkuvaa muutosta, korostaa yksilollisyyttéa ja
katoavaisuutta, ja juuri taman vuoksi se ihmisia mahdollisesti niin paljon kiehtookin
(Lehnert 2000, 6).

3.1 Muodin merkitys new lookista lama-aikaan

1950-luvulla naisten muoti oli hyvin naisellista,
runsasta, kurvikasta ja ylellista Taman tyylin
perustgana yleisesti pidetédn Chrigtian Dioria ja
hénen haute couture-mallistoaan, jonka Y hdysvaltain
lehdist6 kastoi oitis new lookiksi. Tama linja eros
selvasti sota-gjan ankarasta pukeutumistyylistg; naiset
kaipasivat uutta erilaista elaméansa synkan sota-gan
jalkeen ja juuri téta new look heille tarjosi. Vaikka
tama linja korogikin luokkaeroja, oli se merkki
naisten sodan jalkeisten tukahdutettujen tunteiden
purkauksesta ja herédmista parempaan tulevaisuuteen
(Seeling 1999, 235). 1950-luvun tyypillinen klisee
olikin elegantti, tyylipuhdas, mahdollisesti nuori
mutta kuitenkin jo kypsa ja hieno nainen (Lehnert
2001, 43-45).

Kuva 4. Muodikkaita 1950- uvun
naisia (Smith 1998).



Kuva5. Twiggy
(Nostalgiacentral 2007).

Vuosikymmenen vaihtuessa nuorisokulttuurit alkoivat pikkuhiljaa
nousta suuriksi  vaikuttgjiks  pukeutumisessa:  lansimaissa
nuorisosta tuli muodin maérittga ja lagjemmin koko yhteiskunnan
esikuva (Lehnert 2001, 56). Muoti menetti elitistisen asemansa ja
muuttui nuoriso- ja joukkoilmioksi, jolla ilmaistiin vahvasti myos
poliittisia kannanottoja.  Seksuaalisuus nous pintaan ja
naisihanteena pidettiin hyvinkin poikamaista vartaloa joka taysin
vastakohta 1950-luvun naiskuvalle. Esikuvana toimi muun
muassa enssmmainen huippumalli Twiggy héatkahdyttéen suurilla

silmilldan seka tyttomaisella vartalollaan.

Vuosien vieriessa eteenpdin @ muodista alkoi  kehittya

demokraattinen mielipiteenilmaisun valine. Pukeutumissddnnot unohdettiin ja muodissa
vaikutti tietynlainen auktoriteettien vastustus (Lehnert 2001, 72). "Muoti oli kuin elamé& se

el endd noudattanut ehdottomia sd&ntdjd, vaan jokaisen oli itse valittava joukosta

mieleisensa” 1970- luvun vaatteet saivat kayttgansa tuntemaan itsensa innostavan ja

huolettoman nuorekkaaksi, mutta vérien kirjo vaheni ja varsinkin farkkumuodissa ndkyva

haaleus yleistyi; iloisuuteen ei ollut sijaa muodissa.
Farkkuja kayttavét naiset osoittivat kuluneilla ja haaleilla
farkuillaan, ettei muoti kiinnostanut heitd, koska heidan
elaméssdan oli tarkedmpidkin asioita. Vuosikymmenen
loppupuolella haaleuden vastapainoks pinnalle nousi
glam- rockin kautta iltaeldman diskokimalteinen muoti
raikeilla

polyesteripaidoillaan ja korkeilla tolppakengill&én.
Diskokulttuurin  pukeutumisen  ylilyonnit  p8asivét
rgahdysmaiseen nousuun akaisemman koruttoman ja
jarkevdn muodin ja@lkeen (Seeling 1999, 410-413).

Kuva 6. 1970- luvun naisia
(Skinner 1998).



Seuraavaks muoti muutti taas muotoaan: postmodernismi kukoisti ja muodista akoi

muodostua kokellevaa ja leikkisda. Suomi vaurastui tasaista tahtia, talouskasvu oli

kohtuullisen riped& ja Suomessa siirryttiin runsauden yhteiskuntaan (Heinonen). |kaéan

Frizo

perustuvat erot vaatetuksessa alkoivat havitd ja naisten ja |
miesten pukujen mittasuhteet akoivat olla samaa luokkaa
(Ojanne.) 1980-luvun naisihanteena pidettiin lihaksikasta,
litkunnallista, hyvékuntoista ja itsendistéd voimakasta naista,

joka menestyy seka tyo- ettd yksityiselamédssa pukeutuen

samaan aikaan glamourisesti seka eroottisesti. Tyyli-ikonina
pidettiin  poplaulagja Madonnaa, joka ilmens maallmalle
selvemmin kuin kukaan muu, etta jokainen voi muokata
itsensd  sellaiseksi  kuin  haluaa. Vahvimpina tyyleina
muistetaankin  raiked  urheilumuoti,  bisnespukeutujan
laatikkomainen jakkupuku (kuva 7) seka iltapukujen paljetit

olkatoppauksineen (Lehnert 2001, 85-95).

Kuva 8. Cavin Kleinin
mallistosta vuodelta 1993
(Mendes 1999).

Kuva 7. Housupuku
1985 (Lehnert 2001).

1990-luvulla kuluttajat oppivat tyytymaén muodikkaan hillittyyn
peruspukeutumiseen, basic-tyyliin, joka koostui muun muassa
yksinkertaisista housupuvuista, kapeista hameista, poolopaidoista
ja haaleista vareista. Kuitenkin huimaa vauhtia yleistyvét internet,
kaapeli- ja satelliittikanavat mahdollistivat muodin levidmisen
vaivattomasti muotindytoksista muidenkin  vaatevalmistajien
tuotevalikoimiin ja myyntihyllyille; néin muoti kokonaisuutena
yhdenmukaistui. Minimalistinen basic-tyyli paisui nopeasti
suureksi muotikultiksi, jossa mentiin jo niin pitkalle, etta asusteet,

4 erityisesti  korut, julistettiin  pannaan. 1990-luku  elettiin

pikakelausvauhdilla eteenpéin: kertaus muotien syklien valit

| lyhenivdt huomattavasti ja pukeutumissddnnét vapautuivat

entisestaén (Seeling 1999).



1990-luvun alun talouslama kuitenkin katkais edellisen vuosikymmenen suotuisan
kehityksen. Talouden agautuessa syvenevédn lamaan keskiméardiset tulot laskivat ja
suomalaiset vahensivét erityisesti vaatteiden ja kestokulutustavaroiden hankkimista.
Tyo6paikoista oli pulaa ja lama ndkyi myds muodissa: vérit havisiva ja harmaa vallitsi
vaatekauppoja (Hagstrom, liite 1). Suomi kuitenkin selvisi lamasta ja alkoi voimaan
aineellisesti suhteellisen hyvin. 1990-luvun loppupuolella kulutus lisdantyi ripeasti, mutta
laman vaikutukset ndkyivat suomalaisessa yhteiskunnassa kuitenkin hyvin pitkéén
(Heinonen).

3.2 Muodin merkitys 2000- luvulla

WWE.n Living Planet -raportti osoittaa, ettd luonnon monimuotoisuus koyhtyy
huolestuttavan nopeasti eri puolilla maailmaa. Maalla elavien lgien kannat ovat
pienentyneet vuodesta 1970 vuoteen 2003 keskim&arin peréti 31 prosentilla, makean veden
lgjit 28 prosentilla ja mereiset lgjit 27 prosentilla (WWF 2006). Jo 1990-luvulla oli
kuitenkin kehitetty ekologinen jalanjalki, jonka avulla voitiin arvioida missa mitassa

s luonnonvarojen kayttd ja paastét vaikuttivat elolliseen
# luontoon (Hakanen, 2003). Muun muassa taman avulla
ihmiset oppivat ymmartdmaan, kuinka heidan kulutus-
kayttéytymisensa vakuttivat ympéristorasitukseen.
Kirpputorit ja Kkierrdtys yleistyivdt ja ekologisuus
vaatetusalalla ja muodissa nostivat pagtaan. 2000-luvulla
reiluus ja eettisyys ovat muodissa nousevien teemojen listalla
(Anttila, 2007). Suuret vaatemerkit ja julkisuuden henkilot
ovatkin lahteneet kampanjoimaan ilmastonmuutosta vastaan,
esimerkkeind Hennes & Maurizin  Organic  Cotton-
luomupuuvilla  vaatemalliso ja Stella McCartneyn
vegaaniset asusteet (Maristo, 2007).

Kuva 9. H&M organic cotton
mallistosta (Delap 2007).



4 TAVOITTEET

koota tietoa lehden lukijoiden ja Anna lehden internetsivuilla vierailevien henkiléiden
intresseja koskien internetsivujen muotiosiota. Tulosten valmistuttua tavoitteena oli saada
mahdollisimman hyva ja kayttohyddyllinen lopputulos yhteistydkumppani Annalle, jota he
voisivat kayttda hyodyksi internetsivujensa mahdollisessa uudistamisessa. Tyon toisena
tavoitteena on luoda pohjaa sellaiselle tutkimukselle, jossa selvitettéisiin tarkemmin ja
lagjemmin nykyajan muotia ja kuinka suomalaiset naiset kuluttajina siihen suhtautuvat.

4.1 Tutkimusongel mat

Tutkimuksella pyrittiin selvittdmén muotiosion artikkelien Stylistin vinkit, Muoti ajassa,
Kéasilaukkuni  kertoo ja Annavideoiden kiinnostavuus ja lukijoiden mahdolliset
uudistusehdotukset muotiosioihin.

Toisena tutkimusongelmana oli  suomalaisten naisten suhtautuminen  muotiin.
Kartoittamisen kautta olisi tarkoitus luoda pohjaa mahdolliselle laajemmalle tutkimukselle,
jossa selvitettdisiin nykyagjan muotia ja kuinka suomalaiset naiset kuluttgjina siihen

suhtautuvat.

4.2 Malli

Mallilla tarkoitetaan rakennekokonaisuutta, josta kdy ilmi osien suhteet toisiinsa ja sen
avulla tavoitellaan tyon kokonaisuuden hahmottamista (Hirgjérvi, 1997, 135). Kuvio 1
kuvastaa tutkimuksen etenemisen mallia. Ty6 lahtee etenemaan tavoitteista, jonka jélkeen
kartoitetaan tutkimusongelmat. Seuraavana vaiheena on aineiston hankinta kyselyn,
haastattelun ja kirjallisten lahteiden kautta. Kysely ja haagtattelu analysoidaan, jonka
jalkeen niita tarkastellaan ja etsitdén yhtenevaisyyksia ja eroavaisuuksia. Taman jalkeen
tuloksista voidaan saada selva tutkimustulos, josta saadaan esille johtopaétokset. Taméan
jalkeen tyo on saatu paéatdkseen (kuvio 1).
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Selvittdd Anns-lehden
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Tutkimusmenetelmat:
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Haastattelu: Kyrsely:
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3 ! el Kirjallisuus i i
lahestymistapa kevalitatiivinen kyselylomake, lihestymistapa
Irantitatiivinen
Analysointi: Analysointi:
Sisdllinanalyysi Sisdllonanalyysi
Tulosten yhteneviisyydet! |
eroavaisuudet
| Tutkitmustulokset I
| Johtopdatokset I

Kuvio 1. Tutkimuksen etenemismalli.

5 TUTKIMUSMENETELMA

(Hirgjarvi, 1997, 179). Tyon tutkimusmenetelmina kaytettiin aineistonkeruumenetelma,
haastattelua ja kyselyd, seka analyysimenetelmda sisdllonanalyysia kayttéen. Tyon
l[ahestymistapana kaytettiin kvalitatiivista, eli laadullisa menetelméag, seka osin myos
kvantitatiivista, €li méarallistéd menetelmaa.

Kvalitatiivisen tutkimuksen tyypillisia piirteitd ovat muun muassa se, etta aineisto kootaan
luonnollisissa, toddlisissa tilanteissa ja siind suositaan ihmistd tiedon keruun
instrumenttina. Kvalitatiivisessa tutkimusmenetelmassa tutkijan ja tutkittavan suhde on
ldheinen, tutkimusstrategia strukturoimaton, aineiston luonne syva ja teorian ja
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tutkimuksen luonne teoriaa luova (Hirgéarvi, 1997, 155). Kvalitatiivista tutkimus-
menetelmad kaytettiin muun muassa muotitoimittaja Pia Hagstromin haastattelussa, joka
toteutettiin avointa, eli strukturoimatonta haastattelumetodia kéayttéen.

Kvantitatiivisen tutkimusmenetelman keskeisia asioita ovat muun muassa kasitteiden
médrittely ja aineiston keruun suunnitelmat, joissa on térkedd, ettd havaintoaineisto
soveltuu  méarédlliseen, numeeriseen mittaamiseen.  Kvantitatiivisessa  tutkimus-
menetelméassa tutkijan ja tutkittavan suhde on yleensa etéinen, tutkimusstrategia
strukturoitu, aineiston luonne luotettava ja teorian ja tutkimuksen luonne teoriaa
vamistava (Hirgérvi, 1997, 155). Kvantitaavista tutkimusmenetelmaa tutkimuksessa
kaytettiin puolistrukturoidussa kyselylomakkeessa.

5.1 Kysely

Kysely tunnetaan survey-tutkimuksen keskeisena menetelmana. Survey- termi tarkoittaa
sellaisia kyselyn, haastattelun ja havainnoinnin muotoja, joissa kerétéén standardoidusti
aineistoa ja joissa koehenkil6t muodostavat otoksen tietysta perusjoukosta (Hirsjarvi, 1997,
180).

Kysely julkaistiin Anna lehden internetsivuilla 12.9.2007 ja se oli julki 27.9.2007 adti.
Kysely toteutettiin vuonna 2002 perustetun suomalaisen Webpropol Oy:n kautta, joka
tarjoaa markkinoiden helppokayttdisintd internet-pohjaista kysely- ja tutkimustyoalustaa
(Webropol 2006). Koska lomaketutkimuksissa on pyrittéva tutkimusongelman kannalta
kattavaan, mutta samalla yksinkertaiseen ja helppotajuiseen kysymyksenasetteluun,
kyselylomake laadittiin vastagjalle mahdollissimman mielekkd&ks pituutensa ja
kysymyksiensd puolesta (MOTV 2007). Kysely oli puolistrukturoitu jotta kyselyyn
vastaaminen olisi mahdollisimman helppoa. Monivalintakysymykset yleensa auttavat
vastagjaa tunnistamaan asian, sen sijaan etta hanen pitéis itse muistaa se. Kyselyssa oli
my0s vapaita vastauskenttia, jotka sallivat vastagiien ilmaista itsedédn omin sanoin.
(Hirgjarvi, 1997, 188).

Kyselytutkimukseen liittyi kuitenkin myos heikkouksia, esimerkiksi ei ole mahdollisuutta
varmistua siitd, miten vakavasti vastagjat tutkimukseen suhtautuivat: ovatko he pyrkineet
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vastaamaan huolellisesti ja rehellisesti? Téa selkkaa yritettiin selvittdd kahdessa
kysymyksess4, joihin oli vastausvaihtoehdoks asetettu vaihtoehto, joka e ollut olemassa
oleva henkil6 tai aihealue (kuvio 10 ja kuvio 19).

Ei ole myoskddn selvad, kuinka onnistuneita annetut vastausvaihtoehdot vastagjan
nékokulmasta ovat olleet. Nama helkkoudet oli kuitenkin yritetty minimoida vapaiden
vastauskenttien, mahdollisimman selvien kysymysten ja vastausvaihtoehtojen avulla
(Hirgjarvi, 1997, 182).

Anna-lehden internetsivuilla vierailijoita houkuteltiin vastaamaan kyselyyn silla, etta
vastagjilla oli mahdollisuus vaikuttaa vastauksillaan internetsivujen muotiosion sisaltoon.
Vastagjien kesken arvottiin myos palkinto (kuva9).

Osallistu muotikyselyyn ja voita
Reebokin FREESTYLE-kengat.

L S

MITA MUOTI SINULLE MERKITSEE? vastas kyselyyn jo olet mukans
valkuttaimassa anna.fi Muoti-osien kehittimiseen! Kysely on laadithu opinnaytetvots varten,
jossa hisitellaan muodin merkitveta suomalsizelle naiselle { Helgingin ammattiborkeak ol
Stadia, Vaatetusalan koslutusshjzima), Kyselyyn vastaaminen vie aikaa noin 10

minunittia, Vastauksia kisitellabn sinocastaan epinnaytetyotd seka anna fi-shuston Mucti-osion

Hikali haluat ceallistiua myte kilpailuwn tayis yhtevetistos) lomakikessoen. Palkintons arvotasn
Rasbokin trandikkadt muestat Fresstyle-kangat, joiden arve on noim 90 suroa.

Kuva 10. Anna- lenden internetsivuillajulkai stun kyselyn ingressi.

5.2 Haastattelu

Haastattelu on siind mielessa ainutlaatuinen tiedonkeruumenetelm@, ettd siind ollaan
suoraan vuorovaikutuksessa tutkittavan kanssa. Tasta on niin etuja kuin haittojakin.

Koska tiedonkeruumenetelman valinnan tulee olla perusteltua, téytyi haastateltavan
henkilon valinta p&éttda pohtimalla sen soveltuvuutta kyseisen ongelman ratkaisuun.
Haastattelun tavoitteena oli saada ammattilaisen né&kokulma suomalaisten naisten



12

suhtautumisesta muotiin ja tdman vuoks haastateltavaks pyydettiin - Anna-lehden
muotitoimittaja Pia Hagstromia.

Haastattelun metodina kaytettiin avointa eli strukturoimatonta haastattelua, jotta esille
saataisiin - mahdollisia puutteellisesti tiedostettuja asioita. Avoimen haastattelun
tarkoituksena on selvittda haastateltavan gjatuksia, mielipiteitd, tunteita ja kasityksia sen

mukaan kuin ne keskustelun kuluessa aidosti tulevat vastaan (Hirsjarvi, 1997, 196).

Haastattelu toteutettiin Helsingissd, Café Esplanadissa 12.10.2007, tilanteessa jossa
haastateltava pyydettiin haastateltavaksi mahdollisimman rentoon ja arkiseen ymparist6on,
jolloin keskustelu pystyi etenemaan luonnollisesti. Kysymyksia ei ollut tehty valmiiksi,
mink& vuoksi haastattelu oli tdysin strukturoimaton. Haastattelu kesto oli noin kaksi tuntia.
Taman jalkeen nauhoitus litteroitiin (liite 1). Haastattelun analysoinnista saatuja tuloksia
pystyttiin my6hemmin vertaamaan kyselyn tuloksiin, eli kuluttgien mielipiteisiin, jolloin
saatiin selville kahden eri tahon yhtenevéisyydet ja eroavaisuudet tutkittavasta aiheesta.

5.3 Sisdllon analyysi

Sisdllon analyysi on menettelytapa, jolla voidaan analysoida dokumentteja systemaattisesti
ja objektiivisesti. Siina pyritdan saamaan kuvaus tutkittavasta ilmiosta tiivistetyssa ja
yleisessd muodossa (Kyngéas 1999, 4). Analyysiprosessina kaytetdan induktiivista sisallon
analyysia ja aineistosta analysoidaan ilmisisiltd (manifest content), eli asiat, jotka on
dokumentissa selvasti ilmaistu. Analyysin tarkoituksena on informaatioarvon liséaminen;

hajanaisestakin  aineistosta pyritddn luomaan mielekas, selkea ja yhtendinen
informaatiokokonaisuus (Silius 14.4.2005).

Aineistosta lahteva analyysiprosessi kuvataan aineiston pelkistamiseng, ryhmittelyna ja
abstrahointina. Pelkistdmisessa aineistosta koodataan ilmaisuja, jotka liittyvét tutkimus-
tehtavaan. Ryhmittelyssa tutkija yhdistéa pelkistetyistéa ilmaisuista ne asiat, jotka nayttavéat
kuuluvan yhteen ja abstrahoinnissa muodostetaan yleiskasitteiden avulla kuvaus
tutkimuskohteesta.
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6 TUTKIMUKSEN TULOKSET

Tulokset eriteltiin Anna-lehden internetsivuilla julkaistun kyselyn sekd muotitoimittaja Pia
Hagstromin haastattelun tuloksiin.  Kummankin aineistonkeruumenetelman tulokset

analysoitiin sisdllonanalyysia kayttaen.

6.1 Kyselyn tulokset

Kursivoidut kohdat ovat suoria lainauksia internetkyselyn vapaiden vastauskenttien
vastauksista.

1. Sukupuoleni:

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 1,1)

(1.1) Nainen | - | 89,6 % 2520

(1.2) Mies | |10,49% 292

Kuvio 2. Kyselyyn vastanneiden henkil 6iden sukupuolijakauma.

2. Ikani:

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 4,8)

(2.1) Alle 15 vuotta || | 2% 56
(2.2) 15-17 vuotta |;| | 49% 139
(2.3) 18—24 vuotta |_| | 14,5 % 407
(2.4) 25-34 vuotta |21,1% 593
(2.5) 35—44 vuotta ‘= | 23% 646
(2.6) 45-54 vuotta ‘= | 20% 562
(2.7) 55-64 vuotta |12,7% 357

(2.8) 65 vuotta tai yli i

| 1.8% 52

Kuvio 3. Kyselyyn vastanneiden ikgjakauma.
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Kyselyn kokonaisvastagjaméaara oli 2817 henkil6&, joista 89,6 % oli naisia ja 10,4 %
miehid. Miesvastagjien vastaukset aiheuttivat hieman hajontaa, koska tutkimus koski
ainoastaan suomalaisten naisten suhtautumista muotiin. Suurin osa vastanneista (64,1 %)
oli 25-54-vuotiaita.

3. Oletteko Anna-lehden:

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 2,5)

R R [
(3.1) Tilaaja 1 24,2% 681
[
(3.2) Irtonumeron ostaja [ | 26,1 % 733
L ]
(3.3) Muu lukija _\ 1 28,9% 813

(3.4) Internetsivuilla vierailija = | 20,8 % 585

Kuvio 4. Kyselyyn vastanneiden henkil 6iden Anna-lehden lukijajakauma.

Vastaukset jaottuivat hyvinkin tasaisesti: enemmisto vastagjista (28,9 %) oli Anna-lehden
muita lukijoita ja seuraavana tulivat irtonumeron ostajat (26,1 %) vain hieman yli kahden

prosentin erolla

4. Mista yleensa ostatte vaatteenne? Voitte valita yhden tai useamman vaihtoehdoista.

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 6,8)

. —
4.1) Aleksi 13 19,5% 547
——

L]
4.2) Halonen 10 % 281
—

(4.3) Hennes & Mauritz [F——

(4.4) KappAhl = | 30% 843
(4.5) Lindex = 132,3% 908

]
(4.6) Second Hand -liikkeet | | 71% 200

| 449% 1236

. ]
(4.7) Seppala 133,9% 954

]
(4.8) SOKOS | 134,2% 963

L]
(4.9) Stockmann _| 26,6 % 749

(4.10) Kirpputori = 122,3% 627

0,
(4.11) Internetkaupat _‘ 17 % 478




(4.12) Ompeluateljeet ;| | 1,1 %

(4.13) Pienet yksityiset
g— |195%
vaateputiikit
(4.14) En mistaan edellisisté, s
- | 109%
vaan
(4.15) En osaa sanoa : | 2,9 %

Kuvio 5. Vaateliikkest, joista kysel yyn vastanneet useimmiten ostavat vaatteensa

15

30

548

282

81

Hennes & Mauriz oli enemmiston mukaan (44 %) selvasti suosituin ja kéytetyin vaateliike,
jonka jalkeen tulivat Sokos (34,2 %) ja Seppéla (33,9 %). Vastausvaihtoehtoon En mistaan
edellissta, vaan suurin osa vastanneista kertoi asioivansa marketeissa, esimerkkeind

Anttilaja Citymarket (26,9 %) sekéa Vero Modassa (19,2 %).

5. Mitka edella mainituista liikkeistd ovat mielestadnne tyylitietoisimpia sek&d muodikkaimpia

vaateliikkeita?

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 6,7)

L ]

(5.2) Halonen = 12,6 %
(5.3) Hennes & Mauritz = | 39,8 %
(5.4) KappAhl = 20,8 %

R [
(5.5) Lindex 16,3 %
(5.6) Second Hand -liikkeet : 31%
[
(5.7) Seppala _| 17,2 %
[
(5-8) SOKOS 1 33.3%

e LY —— 52,2 %
(5.10) Kirpputori : 31%
—_—
(5.11) Internetkaupat -| | 7,5 %
]
(5.12) Ompeluateljeet . | 5,7 %
(5.13) Pienet yksityiset m———
il — 29,4 %
vaateputiikit
(5.14) Eivat mitkaan edellisista,
: 29%
vaan
-
(5.15) En osaa sanoa -‘ | 4,9 %

Kuvio 6. Vastagjien mielesté tyylitietoisimmat ja muodikkammat vaateliikkeet.

934

354

1119

584

459

88

484

937

1469

86

210

161

827

81

139
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On mielenkiintoista huomata, kuinka suuri ero on silla, mistd ihmiset vaatteensa ostavat ja
mit& he pitdvat muodikkaina ja tyylitietoisina litkkeind. Hennes & Mauriz oli kérkipdassa
kuvion 5 kysymyksessa, mutta Stockmann ohitti Hennes & Maurizin tyylitietoisuudellaan
ja muodikkuudellaan. Pienien yksityisten vaateputiikkienkin luvut nousivat melkein
kymmenell&a prosentilla kysymyksessa viis, vaikka vain 19,5 % vastagjista ostaa heidan
tuotteitaan. Myds Seppalan kohdalla jopa 33,9 % ostaa vaatteensa Seppalastd, mutta vain
17,2 % pitéaa liiketta muodikkaana ja tyylitietoisena. Muodikkuus ja tyylikkyys eivédt ndin
ollen véttamétta ole kyselyyn vastanneiden ostopédétoksen ratkaiseva tekija
Vastausvaihtoehdossa Eivat mitkdan edellisistd, vaan suurin osa vastagjista kertoi Vero
Modan olleen tyylitietoisin ja muodikkain vaateliike (39,5 %).

6. Mista ostitte vaatteenne kaksikymmenta (20) vuotta sitten?

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 6,7)

(6.1) Halonen | 66% 186
(6.2) Kuusinen : | 36% 100
(6.3) Pukeva | 11% 308

e
(6.4) Seppala | 36% 1011

(6.5) Sokos 1 26,7% 750

(6.6) Stockmann 110,7% 301

(6.7) Kaytettyna esimerkiksi mm
47% 132

tuttavilta =
. mpeluateljeet y (o]
(6.8) Ompeluatelj ] | 17% 49
(6.9) Ompelin itse | 99% 278
6.10) En mistaan naista, vaan . 6,9% 194
-
6.11) En osaa sanoa 10,1 % 284
-

(6.12) En voi vastata

— (2839% 795

kysymykseen ikani puolesta

Kuvio 7. Liikkeet, josta vastagjat ostivat vaatteensa kaks kymmentéa (20) vuotta sitten.

Vield nykyaan voimissaan olevat liikkeet, muun muassa Halonen, Seppald, Sokos ja tietyt
ompeluateljeet ovat pitaneet asiakkaansa viela téhankin pédivaan asti suurin piirtein samana,
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lukuun ottamatta Stockmannia, jonka asiakasméd&ra on kyselyn  mukaan
kahdessakymmenessd vuodessa kasvanut 15,9 %. Vastausvaihtoehdossa En mistéaan
naistd, vaan vastaukset olivat todella hajanaisia. Eniten valintoja kerasi kuitenkin Anttila
(12,6 %) ja pienet putiikit (12,1 %).

7. Saitteko hankittua naista liikkeista mielestdnne muodikkaita vaatteita (20) vuotta sitten?

Kysymykseen vastanneet: 2017 (ka: 1,5)

—
. a y (o)
(7.1) Kyl ‘_| 71,1% 1434

(7.2) En |;| | 51% 103

(7.3) En osaa sanoa |_| | 23,89% 480

Kuvio 8. Vastagjien jakauma siihen, saivatko he ostettua muodikkaita vaatteita kaks kymmenta (20) vuotta

sitten.

Enemmistd vastagjista (71,1 %) sai mieletddn kaksikymmentd vuotta sitten olevista
liikkeista muodikkaita vaatteita, kun taas ainoastaan 5,1 % e mielestdan niita saanut

hankittua.

8. Kuinka paljon kaytatte omiin vaateostoksiinne vuodessa (12 kk) rahaa?

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 5,6)

8.1) En lainkaan 0,1 % 3
( -
(8.2) Alle 50 €|| | 1,3% 37
8.3) 50—100 € 6% 169
-
8.4) 101250 € 14,3 % 403
—
(8.5) 251-500 € . 278% 781
(8.6) 5011000 € . 287% 807
(8.7) 10012000 € . 132% 371
(8.8) Yli 2000 € : | 3,49% 96
8.9) En osaa sanoa B 5,2 % 145
( .

Kuvio 9. Kuinka pajon vastagjat kayttavét rahaa muotivaateostoksiinsa vuodessa.
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Kuviossa 9. tulee ilmi, ettd yli puolet vastagjista (56,5 %) kéayttda muotivaateostoksiinsa

vuodessa rahaa 251-1000 euroa. Jos pienin méard, 251 euroa jaetaan kuukausiin, on se

20,90 euroa kuukaudessa, suurin méaran taas 83,30 euroa kuukaudessa.

9. Mita muoti tana paivana Teille merkitsee?

Kysymykseen vastanneet: 2812 (ka: 3,6)

(9.1) Hyvin paljon. Minulle on

tarkeaa, etta naytan

muodikkaalta, ja ettd myds muut ‘_
.

3,3 %

huomaavat sen. Kaytan paljon
rahaa ja aikaa juuri taman

hetken muotivaatteisiin.

(9.2) Paljon, mutta minulle ei ole

valia, huomaavatko muut

muotitietdmykseni. Tarkeinta on, |_|

15,6 %

etta tiedan itse olevani

muodikas.

(9.3) Jonkin verran. Haluan olla

ajan hermolla, mutten kayta |ﬁ

| 36,7 %

muotiin paljoa aikaa tai rahaa.

(9.4) Vahan, mutta en juuri valita

tietyn hetken kuumimmasta |_

| 24,4 %

muotivillityksesta.

(9.5) En niinkaan ajattele muotia. |_

| 12,2%

(9.6) Ei mitaan, en valita ‘_‘
-

| 4,6 %

muodista lainkaan.

(9.7) En osaa sanoa |J

| 1%

| 2.2%

(9.8) Ei mikaan edellisista, vaan H

Kuvio 10. Jakauma siitd, mita muoti vastagjille téné péivana merkitsee.

92

440

1031

686

342

130

29

62

Suurin osa vastagjista (36,7 %) valits vastausvaihtoehdon 9.3. Jonkin verran. Haluan olla

ajan hermoilla, mutten kaytd muotiin paljoa aikaa tai rahaa. Heille muoti merkitsee jonkin

verran ja he haluavat olla gjan hermoilla, mutta elvét silti k&yta muotiin paljoa rahaa tai

aikaa. Harvalle muoti merkitsi hyvin paljoa (3,3 %) tai painvastoin, eli ei juurikaan mitaan

(4,6 %).
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Vapaan vastauskentan vastaukset purettiin sisdllon analyysin avulla (kuvio 11).
Vastauksista pinnalle nousi selvésti kaks kategoriaa: oma tyyli ja klassisuus. Kyselyyn
vastanneiden kirjoituksista lainaten " Kaytan vaatteita jotka tuntuu mieleisitg, olivatpa ne
muodissa tai elvat” ja”Haluan pukeutua omalla tyylillani” ovat muun muassa esimerkkeja

sitd, kuinka osalle vastagjista muoti merkitsi vahvasti omaatyylia

Alakategoria Y lakategoria Y hdistéva kategoria

"Haluan itse luoda oman
s

"Oman tyylin ja mieltymysten | — -
e ULl [ Cima tyryli padasia I—

"Luon omarn tyylind ajan
hengessd”

"Haluan pukeutua klassisen

tylikkadsts”
yylind on ene rt,1,man I Klassisuus padasia ! Yll{s110,.r00].1._1&
Kassiten identiteatti

"Pukeudun mielaiten klagsisen
tylikkddeti huolimatta o
karkitrendeista”

"Ilitvn pitds withtyd
waatteessani”

"FPédasia ettd itee withd; .
7 o T I Ilukavuus pddasia l—
wraatteissatd |

"Pukendun missd vithdynl™

Kuvio 11. Kuvio vastanneiden mielipiteisté siihen, mitd muocti heille nykyadn merkitsee.

Vastauksissa klassisuus oli myos hyvin paljon esilld, esimerkkina vastagjilta ” Vaate- ja
asustevalintani ovat padasassa klasssia ja laadukkaita” ja” pukeudun mieluiten klassisen
tyylikk&asti huolimatta karkitrendeista” voidaan pdatdla, ettd miten moni vastagja mielsi
oman tyylinsa klassiseksi, mutta ei muodin mukaiseksi. Myds mukavuutta arvostettiin ja
osalle vastagjista oli térkedd, ettéa he viihtyivéat vaatteissaan.
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10. Kenet naistd muotisuunnittelijoista tunnistatte? Voitte valita yhden tai useamman

vaihtoehdoista.

Kysymykseen vastanneet: 2813 (ka: 5,9)

(10.1) llona Hyétyldinen  2,6%
(10.2) Viktor & Rolf 23,8 %
(10.3) Jukka RNt e e —— | 79,8 %
P
(10.4) Miuccia Prada 44,9 %
(10.5) Juha Koivusalo :  28%
(10.6) Vuokko Eskolin- pe——
e 44,9 %
Nurmesniemi
10.7) Domenico Dolce ja Stefano pe—
| 55 %
I — 0
Gabbana
T
(10.8) Paola SUNON N e — | 70,6 %
s
(10.9) Stella MeCartney | —— 62,4 %
(10.10) En tunnista ketaan s
 71%

edellisista

Kuvio 12. Jakauma muotisuunnittelijoista, jotka vastagjat tunnistivat.

72

669

2245

1262

78

1262

1546

1987

1756

201

Suurin osa vastanneista tunnisti  yllétdvan monia suomalaisia sekd ulkomaalaisia

suunnittelijoita, mutta eniten mainintoja keranneet henkil6ot olivat Marimekon suunnittelija

Jukka Rintala (79,8 %), Nanson suunnittelija Paola Suhonen (70,6 %) ja englantilainen

suunnittelijan Stella McCartney (62,4 %). Ilona Hy6tyldistd, Miun Oy:n suunnittelijaa ja

omistajaa (2,6 %) ja Juha Koivusaloa (2,8 %) e moni kuitenkaan tunnistanut. Yllattévaa

kuitenkin on, ettd Koivusalo keréds enemman tunnistajia kuin Hyo6tylainen, vaikka hén on

taysin kuvitteellinen henkild. Nimi lisdttiin kyselyyn sen vuoksi, etté saataisiin osviittaa

Sitd, vastaavatko kyselyyn vastagjat umpimahkéan vaihtoehtoja tarkasti lukematta, vai

miettivdtko he vastaustaan ennen vastaamista. Tuloksesta voidaan kuitenkin péételld, etta

suurin osa vastagjista luultavasti mietti kysymysté hetken ennen vastaamistaan.
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11. Nimetk&a suomalainen tai ulkomaalainen henkild, joka on mielestanne muodin edellakavija,

ja kertokaa miksi:

Kysymys 11. oli tdysin avoin ja siithen kerdantyi vastauksia yhteensd 1936 kappaletta.
Vastaukset olivat hyvin hajanaisia, mutta pinnalle nousi kuitenkin joitakin henkil6ita, jotka
kerasivét kyselyyn vastanneilta useita mainintoja.

Eniten mainintoja (10,4 %) muodin edellékavijana kerési suomalainen suunnittelija Paola
Suhonen (kuva 10). Hanen kommentoitiin olevan muun muassa ” Raikas tuulahdus
muodissa” ja "Aikaansa edella ja jaljessd yhtd aikaa”. Seuraavaks eniten (6,6 %)
mainintoja kerds suomalainen suunnittelija Jukka Rintala (kuva 11). Hanta kuvailtiin
Mmuun muassa sanoin ” Suunnittelee todella tyylikkdita ja ajattomia vaatteita” ja” Klassisia
ja naisellisa vaatteita. Ei mitédan ylilyontgd ja ne ovat suomalaiseen makuun ja tyyliin
sopivia” . Kolmantena eniten mainintoja kerdsi Madonna (4,8 %). Hanen kuvailtiin olevan
” Suunnannayttdja ja ajan henkeen muuntautuva” sekd” Uusiutuva” (kuva 12).

Wy |
Kuvall. PaolaSuhonen Kuva12. JukkaRintala Kuva 13. Madonna
(Lahden messut 2007) (Radio Aalto 2007) (YLE 2007)

o

N
VAL

Muita muodin edell&kavijoiksi mainittuja olivat muun muassa Marimekon omistaja Kirsti
Paakkanen (4,8 %), Englantilainen julkisuudenhenkild Victoria Beckham (3,5 %),
Marimekon perustaja Armi Ratia (2,8 %) ja Diplomiekonomi Lenita Airisto (2,7 %).

Kuva 14. Kuva 15. Kuva 16. Kuva 17.
Kirgi Paskkanen  VictoriaBeckham Armi Ratia Lenita Airisto
(Marimekko 2005) (Dennis 2007) (Ainamo 1998) (Nieminen 2007)
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Alakategoria Y lékategoria Y hdistava kategoria

"Twwlikksiti persoonallisiaja
Lévtinnollisid vaattaita™

—— st
. lw
kauniisti
!E!L'Iﬂﬂ
|

#Persoommallinen muodinluoja”™ 1 |

“"Hén on rohksa
asuvalinnoizzaan

Yksild, roolija identitestti

"Rohkes, positiivinenasems.’ | | Rohkaus l‘
|

Twylikkddstirohkea I |

Kuvio 13. Muodin edell8kavijdiden analysointia siséllon anayysilla

Persoonallisuus ja rohkeus nayttivat olevan suomalaisille tarkeimmét kriteerit puhuttaessa
muodin edell&kavijastd. Suomalaisuus nousi vastauksissa hyvin selvéasti pinnalle:
ulkomaalaiset julkisuudenhenkil6t tai suunnittelijat taas jaivat vahille maininnoille.
Vastaukset voitiin kategorioida persoonallisuuteen ja rohkeuteen, jotka voisivat muodostaa
yhteyden yksil6on, rooliin ja identiteettiin. Voisi siis olla mahdollista, ettd vastagjat
arvostavat henkil6issa juuri hieman ravakkaa persoonallisuutta ja yksilollisyyttéa: ehkajuuri
tama rohkeus olla persoona gjaa ihmisia hienoihin muotiluomuksiin tai pukeutumistyyliin.

12. Mitka seuraavista muotiin liittyvista aiheista Teitd kiinnostavat eniten? Valitkaa yhdesta

kolmeen (1-3) kiinnostavinta aihetta.

Kysymykseen vastanneet: 2814 (ka: 4,5)

(12.1) Suomalaiset suunnittelijat |_| 31,8% 896

(12.2) Ulkomaalaiset

|i 15,7 % 443

suunnittelijat

(12.3) Julkisuuden henkilot ja

— 32,7% 921

heidan pukeutumistyylinsa

(12.4) Tavalliset henkil6t ja |—

— 41 % 1154

heidan pukeutumistyylinsa
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—
(12.5) Taman hetken trendit |_ 40 % 1126

(12.6) Menneiden

20,2 % 568
vuosikymmenien trendit ——

(12.7) Ammattilaisen pe——
| 50,4 % 1418

pukeutumisvinkit

(12.8) Jokin muu H 2,3% 64

(12.9) En osaa sanoa |: 6,3 % 177

Kuvio 14. Vadagjien jakauma siitd mitkaaiheet muoatiin liittyvisté aiheista heité kiinnostavat eniten.

Vastanneista suurin osa (50,4 %) oli kiinnostuneita ammattilaisten pukeutumisvinkeista,
mutta my0s tavalliset henkil6t ja heidan pukeutumistyylinsa (41 %) ja tdmén hetken trendit
(40 %) olivat my6s suosittuja aiheita. Suomalaiset suunnittelijat kiinnostivat vastagjia yli
puolet enemman (31,8 %) kuin ulkomaalaiset suunnittelijat (15,7 %).

Vastausvaihtoehdossa Jokin muu pinnalle nousi nelja kategoriaa: ekologisuus ja eettisyys,
mukavuus, klassisuus ja persoonallisuus. Ekologisuus ja eettisyys ovat selvasti nouseva
trendi, jonka my6s Pia Hagstrom haastattelussaan mainitsi sanoen sen olevan ihan selkea

" buumi” joka on nousussa koko ajan (Liite 1).

13. Minkéalaista Teidan mielestanne nykyajan muoti on? Voitte valita yhden tai useamman

vaihtoehdoista.

Kysymykseen vastanneet: 2814 (ka: 9,1)

(13.1) Tyylikasta | 23,6 % 663

—
_
(13.2) Selkeaa 16,7 % 470
-
(13.3) Hillittya  72% 203
(13.4) Epamiellyttavaa | 92% 259
. oKeeraavaa y (]
13.5) Shok [~ 9,5% 266
(13.6) Halpaa g | 87% 246

(13.7) Mielenkiintoista ] 30,6 % 860
(13.8) Kallista g 121,3% 598

(13.9) Kertakayttoista | | 29,7 % 836

(13.10) Turhaa 111,3% 319




24

|
(13.11) Laadukasta g | 14% 394
(13.12) Nakymatonta | ' 13% 36
(13.13) Tyylitonta g 11,7% 329

(13.14) Sekavaa 132,7% 920

(13.15) Tarkoitettu ainoastaan

— 31.29% 878
hoikille henkilsille.

(13.16) Tarkoitettu ainoastaan

9,9% 279
varakkaille henkilsille, Bl |

(13.17) En osaa sanoa :  36% 101
(13.18) Muuta, millaista? :  34% 95

Kuvio 15. Vadagjien jakauma siitéd minkalaista nykyajan muoti heidan mieesté on.

Kyselyn perusteella suurimmalle osalle vastagjista nykyajan muoti on sekavaa (32,7 %),
hoikille ihmisille tarkoitettua (31,2 %), mutta myds mielenkiintoista (30,6 %). Muodin
kertakéyttbisyys nousi myods vastausmaardllddn karkipdghan (29,7 %), mika johtunee
ihmisten tietoisuudesta nykygan kiihtyvasta kiertonopeudesta. Joidenkin muotivaate-
liilkkeiden kiertonopeus saattaa olla yli kymmenen, kun perinteisen vaatekaupan
kiertonopeus on yleensa nelja Kiertonopeus tarkoittaa montako kertaa vuodessa varastossa

oleva tavaraméara keskimaarin vaihtuu (City-lehti 2001).

Vastauskohdassa 13.8 Muuta, millaista vastauskohdassa esiin nousi kolme kategoriaa:
Monipuolisuus, vanhan kertaus ja sallivuus. Esimerkiksi monipuolisuutta kuvattiin muun
muassa " Monipuolista, jokaiselle 16ytyy jotakin”, -vanhan kertausta ” vanhan uudelleen

tulemisella” jasallivuutta” litan paljastavaa’ -lausahduksilla.

14. Mistd muodikkuus mielestanne koostuu? Valitkaa vaihtoehdoista yhdesta kolmeen (1-3)

tarkeinta kriteeria.

Kysymykseen vastanneet: 2814 (ka: 4,7)

(14.1) Arvostetuista

|_| 12,3% 345

merkkivaatteista ja -asusteista

T
(14.2) Itsevarmuudesta |_| 49 % 1379

) |
(14.3) Omaperaisyydesta | 43,1 % 1213
P—
(14.4) Vaatteiden hyvasta |— 61,6 % 1733
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istuvuudesta

(14.5) Vaatteiden varien

— 409 1126

yhteensopivuudesta
(14.6) Vaatteiden hinnasta; kallis |-| 58 0 29
y (]
on aina muodikasta &
(14.7) Niiden vaatteiden ja
asusteiden kaytosta, joita myyvat |: 6 % 169
tunnetut vaateliikkeet
(14.8) Niiden vaatteiden ja
asusteiden kaytosta, joita |: 6,6 % 187
julkisuuden henkilot kayttavat
(14.9) Klassisuudesta |_| 20,8 % 584
(14.10) Siisteydesta |ﬂ 24,2 % 680
14.11) Ei mistaan naista, vaan i 1,7 % 49
B
(14.12) En osaa sanoa |;| 3,2% 90

Kuvio 16. Vadagjien jakauma siitd mistéd muoti heidén miel esta koostuu.

Suurimmat  kriteerit muodin koostumisesta olivat vaatteiden hyva istuvuus (61,6 %),
itsevarmuus (49 %) ja omaperdisyys (43,1 %). Vaatteiden vérien yhteensopivuutta (40 %)
pidettiin my0s tarkedna kriteerind. Vastauksia vertaillen voitaisiin péatelld, etta
suomalaiset arvostavat muodikkuudessa enemmankin omaperdisyytta ja itsevarmuutta,
mutta arvostettujen merkkivaatteiden kaytto ei ylla muodikkuuden tasolle (12,3 %).

Vastausvaihtoehdossa 14.11 Ei mikaan naistd, vaan- vastauksista nousi esiin selvasti kaksi
padkohtaa; kokonaisuuden ja oman itsevarman tyylin merkitys muodissa. Vastauksia
lainaten muoti koostuu "ajanhenkeen sopivista tyylikokonaisuuksista® tai siitd, ”etta
pukeutuu oman tyylinsd mukaisesti ”. Siisteys ja itsevarmuus olivat my0s suosittuja
vastauksia, mutta erikoista on se, etteivat nain vastanneet kuitenkaan laittaneet vastaustaan
strukturoituun vastausvaihtoehtoon.
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15. Miten muodostatte mielipiteenne siitd, mika on nyt muodissa?

Kysymykseen vastanneet: 2815 (ka: 6,6)

(15.1) Ssuomalaisten viikkolehtien ‘—

— 43,49 1222

muotiuutisista

(15.2) Suomalaisten ‘_‘

s | 6,7% 189

iltapaivalehtien muotiuutisista

(15.3) Ulkomaalaisista

a— |18,99% 531

(15.4) Internetin muotisivustoilta |_| | 15,7 % 441

muotilehdista

(15.5) Vaateliikkeiden myyjien
| | 86% 242

suosituksista

(15.6) Ystavieni pukeutumisesta,

— | 10% 281

(15.7) Ymparillani olevien ‘—
|

heidan uusista vaatteistaan

| 40,9 % 1151

ihmisten pukeutumistyylista

(15.8) Julkisuuden henkildiden

— | 32% 901

pukeutumistyylista

(15.9) Vaateliikkeiden ‘—

—— | 42,89% 1205

nayteikkunoiden somistuksista

(15.10) Tuoreimmista
— | 14,49 406

muotinaytoksista

(15.11) Televisiosta | | 25,59% 718

(15.12) En juurikaan ajattele
— | 11,29 315

muotia
(15.13) Ei mikaan edellisista, p
i | 14% 39
vaan
(15.14) En osaa sanoa |;‘ | 2,6 % 73

Kuvio 17. Vadagjien jakauma siitd mistéd he muodostavat mieli piteensa miké on muodissa

Mielipiteensa muodista moni vastagja muodostaa seuraamalla suomalaisia lehtia (50,1 %),
vaateliikkeiden nayteikkunoiden somistuksia (42,8 %), seka ympérilla olevien ihmisten
pukeutumistyylia (32 %). Kaikki nama vastaukset liittyvat mahdollisesti [&hiympariston
tarkkailuun, eli lahiryhmé&an kuulumiseen (kuvio 18). Bo Lonngvist onkin sanonut, etta
ryhman suhtautuminen yksilon pukuun voi joko vahvistaa hénen kasitystédn puvun
"kayttokelpoisuudesta’ tal horjuttaa Sita (1978, 21).
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Ehka siis voisi olla mahdollista, etté l&hiryhman, eli esimerkiksi oman kotikaupungin,
paékaupunkiseudun tai koko Suomen ” hyvaksyma’ puku vahvistaa henkilon tunnetta siitg,
etta vaate on " kayttokelpoinen”. Kayttokelpoisuuden henkil® voi saada selville esimerkiksi

lehdista ja ympérilla olevistaihmisista

Alakategoria Y lakategoria Y hdistéava kategoria
Suomalaisten viikkolshtian
rmouotinutisst
!
Ympérill olewvat ihmisst | Lihiympdristin | Lihiryhmign
| tarklailn kuuluminen
i
Wastelitkkeidsn
névteiklomeidsn s ommistuk sat

Kuvio 18. Analysointi sisdlltnanalyysia kdyttéen, misté vastaajat muodostavat mielipiteensa muodista

Vastausvaihtoehdossa 15.13 Ei mikdan edellisstd, vaan- esiin nousi kaksi selvaa
kategoriaa: kokonaisuus ja oma tyyli. Kokonaisuutta perusteltiin esimerkiksi lauseilla
"kywystd yhdistda kokonaisuuksia®” tai ” taidosta yhdistella ja kayttda vaatteita
persoonallisesti” . Omaa tyylia taas perustdtiin lauseilla ” Sitd, mika nayttda kyseisen

henkilon paélla oikealta, hyvalta ja muodikkaalta” tai ” oman tyylin paivityksesta”.

16. Pidattekd itsednne muodikkaana? Perustelkaa lyhyesti vastauksenne.

Kysymykseen vastanneet: 2815 (ka: 2,2)

(16.1) Kylla, koska 1 24,99% 700

(16.2) En, koska 132,99% 926

—
I
(16.3) En 0saa sanoa g 42,29 1189

Kuvio 19. Vaganneiden jakauma pitévétko he itseédn muodikkaina
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Vastausvaihtoehdossa Kylla suurimman osan mielesta vastanneista oma aktiivien muodin
seuraaminen oli syy siihen, miks he ovat muodikkaita.” Seuraan muotia ja pukeudun sen
mukaan” ja” minulla on aina ajankohtaisia varg 4, vaatteita ja asusteita pukeutumisessani
" olivat joitakin esimerkkejd vastagjien perusteluista muodin seuraamiselle. Vastagjien
muodikkuuden perusteluina pinnalle nousi vahvana myos omatyyli. ” Olen |dytanyt oman

tyylini” ja” omatyyli on ainain” ovat essmerkkeja vastagjien perusteluista (kuvio 20).

Alakategoria Y lakategoria Y hdistéva kategoria

THeuraan muotia, pukendun
st trakaan”

—{ Luodin seuraatmitien I—

"¥ritdn ostaa aina jotakin
uteen muotiin littyrad”

"Uskallan olla oma itsend ja se
o1 aina motia”

—{ O s tyryli l ——| Oua tyryli '

*Tiadan tyylni jo hyvin®

"Kéytan Kassisen tyylikkaita
waatteita”

4' Klaszinen tyyli I—

"Elassiten tyyli on aitis
o dissa’”
s

Kuvio 20. Analysointi siséllénanalyysia kayttéen mink& vuoksi vastagjat pitévét itseéédn muodikkaana.

Vastausvaihtoehdossa En syyt sille, miksi vastagjat eivat pida itsed8n muodikkaana,
jakautui  viiteen yldkategoriaan: Muodin vahdiseen seuraamiseen, varallisuuden

vartalon malliin (kuvio 21 ja 22, seuraava Sivu).
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Alakategoria Y lakategoria Y hdistava kategoria
| “En jaksa seurata muotia” !
Muodin seurasminen
| "En tiedd mikd on muodissa” ‘— RS
| “Ei ole varaa olla muodikas” I—
| “He o liian kallista™ I — Y arallisus '—

I “Ei nle tahaa ostaa aina wusimpia vaatteita” ‘—

—} Arvojdrjestys I

I “En ole kovin kitnnostumait”™ l—
| "Ilut asiat Kinnostavat enemmin” ' —| Nuoti ei kiinnosta I‘
l “En juuti vilitd muodista” '—

| "Pidasia ettd vaatteet inbavat sakavilta” '—

| "Fidin mukavista vaatteista” l —| Ilukasuus pidasia '—

"Haluan ennemmin pukeutia niin ettd
vithdyn, muodista viis..”

Kuvio 21. Analysointi sisllon analyysilla, minké vuoks vastagjat eivét pida itsedén muodikkaana.

kohtaan ja mukavuuden arvostus voivat liittyd kakki yksilon arvojérjestyksen
merkitykseen. Nykyaikana on hyvin helppoa ja jopa mahdotonta olla kuulematta muodista
mitdan, joten luultavasti se, ettei tieda mikd on muodissa, voi johtua siitg ettei
nykymuodin selvittaminen ole yksilolle arvojarjestyksessa kovinkaan korkealla Sama
patee muihin kategorioihin: jokaisessa henkild pystyisi omien paétoksiensa ja
mielenkiintonsa avulla olemaan muodikas. Tuloksien valossa kuitenkin vastagjat eivét
luultavasti val pida muotia térkeand; heille eldaman muut arvot voivat olla térkeampid, joten
muoti j&& heidan arvojérjestyksessdan taka-alalle.

Alakategoria Y la&kategoria Y hdistéava kategoria

| “"En ole mallien mitoizsa”™ !—
| "Olen ;;ﬁgajnnjnen !'a lgéh:g l —l V artalon malli l —| Y artalon malli !

"Isokokoisena vaikea saada muodilikaita
waatteita”

Kuvio 22. Analysointi sisdlltnanalyysina sille, mink& vuoks osa vastagjistael pidaitseédn muodikkaana.
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Vartalon malli oli yks perustelu sille, miksi vastagjista osa ei pitényt itsedan muodikkaana.
Tama voitaisiin taas liittéa siveellisyyteen ja suojautumiseen: hieman naisellisempien tai
hieman paljastavampien vaatteiden, kuin ”arkisten”, mutta siistien vaatteiden kéytto saattaa
olla néille vastagjille iso kynnys muiden ihmisten mahdollisten mielipiteiden, arvostelun ja
kritiikin pelon vuoksi (kuvio 22).

17. Kiinnostaako, arsyttdakd, kiehtooko vaiko raivostuttaako muoti Teita? Kertokaa vapaasti

mielipiteenne!

Alakategoria Y lakategoria Y hdistéva kategoria

Fiinnostas

20 % ]
Positiivinen mieliluva
39.9 %
Kiehtoo

0,0%

H Iielipide nuodista I

Arsyitia

3.3 %
Negatrvinen mie ks
28,5 %
Raivostutias |

5.5%

Kuvio 23. Analysointi miten vastagjat muodista gjattelivat.

Vastauksia kysymykseen tuli yhteensd 2054 kappaletta Enemmistéa vastagjista muoti
kiinnosti (30 %), jota perustetiin esimerkiksi lauseella "Kiinnostaa, on kiva olla
hyvanndkoinen. Se piristdd.” Suurta osaa vastagjista muoti myods arsytti (23,3 %):
" Ajoittain arsyttdd, koska naistenlehdissa ndytetddn "muotia maailmalta”, jollaista el
todellakaan voi tavallinen lappeenrantalainen nainen kayttad.” Kiehtovaksi muodin mielsi
9,9 % vadanneista: ” Kiinnostaa, on hienoa seurata kuinka kaikki vanha tulee aina
hiljalleen takaisn muotiin.” Raivostuttavaksi muodin taas mielisi 5,5 % vastanneista. ”
Raivostuttaa, koska heti katsotaan kieroon kun kavelee kaupungilla eikd ole muodin
mukainen.” Muita vastauksia oli yhteensa 31 %.
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18. Kayn anna.fi -internetsivuilla:

Kysymykseen vastanneet: 2815 (ka: 3,8)

(18.1) Paivittain tai lahes g

paivittain |" | 22% ol

(18.2) 1-4 kertaa viikossa |23,9% 673
(18.3) 1-3 kertaa kuukaudessa |25,39% 713
(18.4) Harvemmin || | 82% 231

(18.5) Satunnaisesti || | 26,5 % 747

(18.6) Olen nyt ensimmaista
— |11,6 % 327

kertaa Annan internetsivuilla

(18.7) En osaa sanoa H | 2,2 % 63

Kuvio 24. Anna-lenden internetsivujen vierailijajakauma.

Suurin osa vastanneista vierailee Anna- lehden internetsivuilla vain satunnaisesti (26,5 %),
1-3 kertaa kuukaudessa (25,3 %) ja 1-4 kertaa viikossa (23,9 %).

19. Muotiin liittyen minua kiinnostaa anna.fi -sivuilla: (Voitte valita yhden tai useamman

vaihtoehdoista.)

Kysymykseen vastanneet: 2815 (ka: 3)

—
(19.1) Stylistin vinkit | 45,6 % 1285

(19.2) Muoti ajassa | 36,19% 1015

(19.3) Kasilaukkuni kertoo | |17,9% 504
(19.4) Videot | 419% 115

(19.5) Muotimaailma | | 25,99 728
(19.6) En osaa sanoa \= | 26,39% 740

Kuvio 25. Miké vastagjia kiinnostaa muctiin liittyen Anna-lehden internetsvuilla

Stylistin vinkit (45,6 %) ja muoti ajassa (36,1 %) olivat suosituimmat kiinnostuksen
kohteet Anna- lehden internetsivujen muotiosiossa. Videot taas eivét kiinnostaneet kuin
4,1 % vastagjista. Muotimaailma ker&si vastauksia 728 kappaletta, eli 25,9 %, vaikka
tallaista aihealuetta ei Anna-lehden internetsivuilla ole olemassakaan.
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Voi tietenkin olla, ettd vastagjat mielsivdt muotimaailma-vaihtoehdon ylip&étaén sivuston
muotiosioksi. Toinen vaihtoehto voisi olla, ettd vastagat eivéa tienneet, mitk&a
vastausvaihtoehdoista edes olivat Anna- lehden internetsivuilla luettavissa

20. Katsotteko videoita Annan internetsivuilla?

Kysymykseen vastanneet: 2815 (ka: 1,9)

. a y (o)
20.1) Kylla 13,4 % 376

(20.2) En 80,4 9% 2263

(20.3) En osaa sanoa ) | 6,3 % 176

Kuvio 26. Anna-lenden internetsivuilla vierailevien videoita katsovien jakauma.

Kuvion 27 vastauksista kdy ilmi, kuinka harva vastagjista Anna-videoita ylipaatéan katsoo.
Jopa 80,4 %, eli 2263 henkilod vastaa, ettei katso videoita lainkaan. Vaikka 13,4 %
kertookin katsovansa videoita, se e valttdmétta vastaa kannattavuudessaan videoihin

kéytetyn gjan ja rahan maaraa.

21. Katson mielellani videoita aiheista: (Voit valita yhden tai useamman vaihtoehdoista.)

Kysymykseen vastanneet: 376 (ka: 2,6)

(21.1) Videoita, joissa annetaan |—

I —— 67,8 % 255
meikki- ja tuotevinkkeja
(21.2) Videoita sesonkimuodista |ﬁ 35,4% 133
(21.3) Videoita, joissa esitellaan p———
—— 26,6 9% 100
erilaisia vaateliikkeita
(21.4) Videoita, joissa annetaan -
 ——————em—— 68,9 % 259
pukeutumisvinkkeja -
(21.5) Muu aihe, mika? || 1,6% 6
(21.6) En osaa sanoa |;‘ 2,9 % 11

Kuvio 27. Mistéd aiheista vastaajat mieluiten katsovat videoita Anna-lehden internetsivuilla

Tama kysymys oli tarkoitettu niille, jotka vastasivat Kuvion 27 kysymykseen katsovansa
videoita Annan internetsivuilla. Suurin osa vastanneista sanoi katsovansa mielelldan
videoita pukeutumisvinkeista (68,9 %) ja videoita, joissa annetaan meikki- ja tuotevinkkeja
(67,8 %).
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Sesonkimuotivideot (35,4 %) ja erilaisten vaateliikkeiden esittelyvideot (26,6 %) saivat
my6s kohtalaisen hyvin kannatusta. Muista videoaiheista mainittiin  muun muassa
muotindytokset, siimélasit ja laukut sek& kampausvinkit.

22. Miksi ette katso anna.fi -videoita?

Kysymykseen vastanneet: 2263 (ka: 3,2)

(22.1) En I8yda niita | | 09% 20

(22.2) En tiennyt niiden
S —— 13919 884

olemassaolosta

(22.3) En saa videoita auki s

10,3 % 234
(tekninen syy) — |

(22.4) Ne eivat kiinnosta minua 34,4% 778

22.5) En osaa sanoa 15,3 % 347
[—

Kuvio 28. Syyt miksi vastagjat elvét katso videoita Anna-lehden internetsivuilla.

Kuvion 28 kysymys oli tarkoitettu niille, jotka vastasivat kuvion 26 kysymykseen, etteivét
katso videoita Annan internetsivuilla Enemmistd vastagjista e tiennyt videoiden
olemassaolosta (39,1 %) ja osaa vastagjista ne eiva kiinnostaneet (34,4 %). Joillekin
tekninen syy oli esteena videoiden katselulle (10,3 %) ja hyvin harva ei [6ytanyt videoita
lainkaan (0,9 %).

23. Kiinnostaisiko Teita lahettad kysymyksia pukeutumiseen liittyen stylistille, joka vastaisi

niihin Annan internetsivuilla?

Kysymykseen vastanneet: 2815 (ka: 2)

(23.1) Kylld 1 27,4% 770
R P
(23.2) Bl | 43,49% 1223
(23.3) En osaa sanoa 120,29 822

Kuvio 29. vastagjien jakauma siihen, haluavatko he ldhettéd Anna-lehden internetsvuille kysymyksia liittyen

pukeutumiseen.
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Kuvion 29 kysymyksen ideana oli saada selville, kannattaisko Annan internetsivuille
perustaa uusi artikkeli, jossa lukijat saisivat l1ahettda stylistille kysymyksia pukeutumisesta.
Kuitenkin 43,4 % oli sita mieltg, etteivét he halua lahettdd kysymyksid, vaikka kuitenkin
aikaisemmin kuvion 14 vastauksissa jopa 50,4 % sanoi olevansa kiinnostunut aiheesta

ammattilaisten pukeutumisvinkit.
Tutkimusaineiston tilastollista kasittelya varten tarvitsemme viela muutaman taustatiedon:

24. Mika on tydssakayntitilanteenne?

Kysymykseen vastanneet: 2807 (ka: 2,5)

; P
(24.1) Kokoaikatyd | 50,7 % 1423

24.2) Osa-aikatyd 9,8% 274
-
(24.3) Opiskelija g 1 20,8% 584
24.4) Elakkeella 8,1% 226
[
(24.5) Aitiyslomalla ' 21% 60
24.6) Vanhempainlomalla 2,5 % 70
( ) p
(24.7) Ei ansiotyossa -| | 10,6 % 298

Kuvio 30. Vastagjien tydssdk&ymistil annejakauma.

Vastagjista suurin osa (50,7 %) kay kokoaikatydssd. Opiskelijoita vastagjista oli 20,8 %.
Muiden vastausvaihtoehtojen tulokset jakautuivat suhteellisen tasaisesti.

25. Mika on asuinpaikkakuntanne tyyppi?

Kysymykseen vastanneet: 2813 (ka: 3)

(25.1) Paakaupunkiseutu (Helsinki,

21% 592
Espoo, Vantaa, Kauniainen) |—|
(25.2) Tampere, Turku |_| 11,6% 325
(25.3) Muu yli 30.000 asukkaan
— 29,5% 829
kaupunki
(25.4) Alle 30.000 asukkaan | | 20.8% 586
, (o}
kaupunki —
—
(25.5) Maaseutu |_ 17,1% 481

Kuvio 31. Kyselyyn vastanne den asuinpai kkakuntajakauma.
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Suurin osa kyselyyn vastanneista (29,5 %) asui yli 30000 asukkaan kaupungissa.
Seuraavaksi eniten vastagjia asui padkaupunkiseudulla (21 %) tai alle 30000 asukkaan
kaupungissa (20,8 %). Vahemmistd vastagjista asui joko maaseudulla (17,1 %) tal
Tampere-Turku- asuinalueella (11,6 %).

26. Mika on asuinlaaninne?

Kysymykseen vastanneet: 2801 (ka: 2)

(26.1) Etela-Suomen laani | | 40,8% 1144

e ——
(26.2) Lansi-Suomen laani |_ | 33,2% 930
(26.3) 1ta-Suomen laani [ | 12,19% 339
(26.4) Oulun laani | 9,3% 261

(26.5) Lapin laani g | 42% 117

(26.6) Asun ulkomailla \: 0,4% 10

Kuvio 32. Kyselyyn vastanneiden asuinl8anijakauma.

Suurin osa vastagjista asui Etelé&-Suomen |aénissa (40,8 %), toiseksi eniten vastagjia asui
Lénsi-Suomen laanissa (33,2 %) ja kolmanneks eniten Ité&Suomen léénissa (12,1 %).

Ulkomailla asui ainoastaan 0,4 % vastagjista.

6.2 Haastattelun tulokset

Muoctitoimittaja Pia Hagstromin haastattelussa kasiteltiin aihetta muodin merkitys suoma-

laiselle naiselle. Haastattelun tuloksista pinnalle nousi vahvoina kategorioina ryhméa-

ka&yttaytyminen, yksilo, rooli, identiteetti, varallisuus, suojautuminen ja siveellisyys.

Siveellisyys ja suojautuminen

Primitiivisilla kansoilla pukeutuminen saattoi tarkoittaa pahoilta hengiltéd suojautumista,

kun taas arktisilla alueilla se saattoi taas tarkoittaa suojautumista talven pakkasilta tai kesan
helteelta. Nykyajan ihmisell& suojautuminen on liitossa siveellisyyden kanssa. "V aatteiden
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merkitys siveellisyyden ylldpitamisessa on pukeutumistavasta muodostunut funktio”
(Lonngvist 1978, 13-18). Siveellisyyskasityksiin taas on liittynyt muun muassa séérien,
pakaroiden, navan, polvien, sukupuolielinten tai sormien peittdminen (L6nnqvist 1978,
20). "Sivedlliset, eli moraaliset ndkemykset evat tule tyhjastd, vaan kukin yhteiso
kasvattaa niita jaseniinsd. Lapsen sanotaan sisaistédvan yhteisinsa siveyden ja hanelle
kehittyy tdmén perusteella omatunto” (Todellisuus ja siveys, 2006). Siveyskasitykset ovat
siis muuttuneet vuosien saatossa ja ne ovat nykyaankin mahdollisesti suurimmaksi osaksi

julkisen mielipiteen saételemia

Alakategoria Ylakategoria Y hdistéva kategoria

T jotenkin se naisellisuus
piilotetaan aina”

—i Tutusta poikkeava "—

7 Y mind en halua néyttds
pohkeitani.”
—| Kritiikin pelko ' | Siveellisyys I | Suojautuminen '
" .sitd arvostellaan heti, ettd mitd
tuolla niaisella on paalld. ™
—{ Status '—

7.mitikdlaista viestid sind nyt
haluat antaa..””

Kuvio 30. Analysointi sisdlltnanalyysilla suomalaisten naisten pukeutumisesta.

Pia HagstrOm pohti haastattelussaan suomalaisten naisten naisellisuuden puutetta heidan
pukeutumisessaan. Hanen mukaansa he peittavét oman vartalonsa naiselliset puolet, mika
voisi mahdollisesti olla yhteydessa siveyskasitykseen. Siveyskasitys puolestaan voisi olla
yhteydessa suojautumiseen: tuttuna ja turvallisena pukeutumisena voidaan pitda arkista,
peittévad ja valjaa pukeutumista. Paljastavampien tai naisellisempien vaatteiden kaytto voi
olla monelle iso kynnys muiden ihmisten mielipiteiden, arvostelun ja kritiikin pelon
vuoksi. Jopa ihmisen status, arvokkuus esimerkiks tdissa voidaan kyseenalaistaa liian
pukeutuminen voi olla helppo ja itsevarmempi tapa viestia toisille, etta henkil® tietéd mita
tekee, etta han on vakuuttava ja uskottava henkild. Tutusta poikkeava pukeutuminen,
kritiikinpelko ja statusarvo voi olla yhteydessé siveellisyyteen, joka liittyy suojautumiseen
(kuvio 31). Tama vois ollayks osasyy, minka vuoksi Hagstrom esitti mielipiteen, etteivat

suomalaiset naiset korosta naisellisuuttaan kovin paljoa.
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Ryhmakayttaytyminen

V aatteet toimivat ihmisten valisessa kanssakaymisessa kieleng, joka valittda viestia yksilon
ja sen ryhman vdlillg, johon hén haluaa kuulua. Vaatteiden avulla ihminen korostaa
ympéristolleen ja itselleen sitd roolia, mink& haluaa kulloisessakin tilanteessa esittéa.
Ryhma suhtautuminen yksilon vaatetukseen voi joko horjuttaa tai vahvistaa hanen
kasitystaan siitd, onko puku ”kayttokelpoinen” vai ei (Lonnqvist, 1978).

Alakategoria Y lakategoria Y hdistéva kategoria
7 kaikilla sama toppataldd
padlld. "
—i Vaatteen kieli 1—
"heilldhdn mennddn samoissa
saappaissaja villaulsterizsa”
—| Turvallizuiden tanne l——l Ryhméikivttiytrminen l
. mennddn siind samassa
muotissa.”
—{ Fooli 1-—
" kaikilla on ne Ecco- sandaalit ™

Kuvio 31. Andysointi gsdlonanayysilla  suomalaisten naisgen  pukeutumistyylin  suhteesta
ryhmakayttaytymiseen.

Tulosten mukaan yksilo saattaa hakea pukeutumisellaan ryhmaan kuuluvuutta vaatteen
kielen, turvallisuuden tunteen ja roolin kautta Vaatteen Kkieli kertoo ihmisesta
ulkopuolisille hédnen persoonastaan, roolistaan, koska vaatteen kieli on yksi tapa néhda
henkilostd, minkalainen hén saattaa olla. Esimerkkina ” laitapuolen kulkijan” revenneet ja
likaiset vaatteet kertovat hénen luultavasti varattomasta elamantilanteestaan, kun taas
kalliisiin ja tunnettuihin huippumerkkeihin pukeutunut henkilon vaatteet voivat kertoa
hanen mahdollisesta varallisuudestaan. Vaatteen kielen, turvallisuuden tunteen ja roolin
merkitys ryhméakayttéytymisessi ovat tassa tapauksessa kuitenkin hyvin térkedssa
asemassa: jos lahiryhma on hyvaksynyt tietyn pukeutumistavan, joka johtaa tietynlaiseen
vaatteen kieleen, el yksilon tarvitse peléa leimautumista tiettyyn kategoriaan, eli rooliin.
Tamataas voi luoda turvallisuuden tunnetta ja kaikki tama johtaa ryhmakayttaytymiseen.
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Y ksil6, rooli, identiteetti, varallisuus

On mahdollista, ettd muoti saatetaan mieltdd kalliiksi, jolloin se rinnastetaan usein
tunnettuihin huippumerkkeihin. Huippumerkit ja laatu voivat olla yhteydessa statukseen;
tunnetun merkin kayttdminen tuo mahdollisesti jollekin henkil6lle lisdarvoa tietyissa
ryhmissg, jopa myos julkisella tasolla Nama voitaisiin yhdistéa kalliiseen elamantapaan,
varallisuuteen.

Vaatteet vahvistavat yksilon kasitystéd omasta itsestdan, vahvistavat hanen identiteettiaan.
|dentiteetti sisdltdd kasityksen yksilon kuulumisesta tiettyyn ikdluokkaan, sosiadi- ja
ammattiryhmaan, maahan ja kansaan ja ndiden ja monien muiden muuttujien kohdalla
identiteettid yll&pidetdan ja luodaan osaks vaatteiden avulla (Lonnqvist, 1978).

Alakategoria Y lakategoria Y hdistéava kategoria
7.oel vlttAmattd ole sitd
warallisuutta, ™
—{ Status l-—
" rahat menee muahun ™
—| Atvomasilina l Ymilﬁ’ .rc-c-]i.ja
identiteetti
” kalliimpia laoay-tuotteita joilla
oty sithen varaa,”
—i ¥ arallisuns ‘—

"Osalle thmisistdhin on hitween
tarkedd, ettd on se Louis Vuittonin
lauklan.”

7.engiksi satsataan nithin penis..
wiltteiseksi vaate.”

Kuvio 32. Analysointi siséllon analyysilla suomalaisten naisten varallisuuden vaikutuksesta yksil6llisyyteen.

Tunnettujen merkkien kéyttd voi mahdollisesti vahvistaa yksilon identiteettia ja luoda
kuvaa varakkaasta, tarkeastd ja ehka myds muodikkaasta henkilosta yksilon itsensa ja
muiden silmissd. Merkkeihin pukeutumaton voidaan taman gjatuksen pohjalta jossain
piireissa mieltdd tietdméttoméaksi muodin saralla, jopa varattomaksi. Hagstrom pohti
suomalaisen naisen muotikdyttdytymistd varalisuuden kautta muun muassa sanoin
" luulen, ettd mellla e ole sta vaatekulttuuria samalla tavalla kuin esimerkiksi
Ranskassa, elkd ehka sitten sita varallisuutta. Suomalainenhan satsaa tunnetusti liian

vahan vaatteidin..” .
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6.3 Tutkimustulosten yhtenevaisyys

Suurimmalla osalla kyselyyn vastanneilla oli hyvin vahva kasitys ja mielipide muodista
Tarkeimpia kategorioita omassa pukeutumisessa oli oma tyyli, klassisuus ja mukavuus.
Moni vastagja oli vahvasti sita mieltd, ettd oma tyyli, persoonallisuus, oli téarkea
ominaisuus muodin  edell&kavijdssd,  muodikkuuden  koostumisessa, omassa
muodikkuudessa tai jopa siing, ettel itse tunne olevansa muodikas.

Oman tyylin korostamisessa voisi olla kyse siitd, etta vastagjat haluavat tuntea itsensa
persoonaks, itsendiseksi henkiloksi, joka pééttéa omasta pukeutumisestaan. Muoti voidaan
ehkd mieltdd neuvovaksi, jota taytyisi vakisin noudattaa. Vadaga saattaa kokea, ettei
sanelevat hanelle, mita hanen tulee ostaa ja pé&élleen pukea (Gronow, 2001). Taldin
vastagja e valttamatta halua pukeutua " muodikkaasti”, vaan tdysin omien padtoksiensi ja
makunsa mukaisesti. Pia Hagstrom esitti  kuitenkin  mielipiteen, jonka mukaan
suomalaisilla naisilla on tapana kulkea samassa muotissa kuin muutkin ympérill& olevat:
” Melllahan mennaan farkuissa télla hetkelld, samoissa saappaissa ja villaulsterissa. Olis
ihanaa, jos jokainen |oytdis sen oman tyylinsd mitd korostaa...”. N&n ollen kyselyn
vastaukset ja Hagstromin haastattelu erosivat tassa kohden hyvinkin paljon toisistaan.

Vaikka kyselyn tulosten mukaan vastagjista suurin osa oli 16ytanyt oman tyylinsa, se el
valttamatta vastannut samaa mielikuvaa, jota Hagstrom sanoillaan suomalaisten naisten
oman tyylin puutteella haki. Suurimmalle osalle vastagjista klassisuus oli myos yksi tarkea
kriteeri puhuttaessa muodista, kulki se myos hyvin usein oman tyylin kanssa rinnakkain.
Talloin villaulsteri ja farkut voisivat olla vastagjalle se oma klassinen ja oma tyyli, mista
han pitda ja mita han omalla tavallaan korostaa. He voivat mahdollisesti olla muodin
vaihteluun kyllastyneitd henkil6itd, jotka yrittévéat pitaytya jossakin klassisessa
pukeutumistyylissg, joka e juuri vaihtele sesongistatoiseen, el ainakaan niin nopeasti kuin
niin sanottu pintamuoti, pitéen omaa tyyligédn kuitenkin muodikkaana (Gronow, 2001).
Nakemykset muodikkuudesta kuluttgjien ja muodin ammattilaisen silmin ovat sis

hyvinkin erilaiset.
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Hagstrom mainits haastattelussaan myos varovaisuuden: " Me olemme varovaisia.”
Varovaisuus voitaisiin yhdistéa henkilon tunteman turvallisuuden tunteeseen. Kyselyn
vastauksista tuli selville, etta vastagjat seuraavat lahiymparistonsa kayttaytymista ja
pukeutumista muodostaen siita oman kasityksensd tdman hetken muodista. Jos lahiryhméa
on "hyvaksynyt” tietynlaisen pukeutumistavan, on sitd varmaankin helpompi myos
kayttdd. Yksilo voi siis tdman vuoks pukeutua varovaisesti, odottaen ryhman hyvaksyntaa
pukeutumiseensa. Téhan vois liittya myos vaatteen kielen ja roolin merkitys varovaisessa
pukeutumisessa (kuvio 3i). Jukka Gronow Kirjoittikin tavallisen pukeutujan pelastuksen
olevan vaatetuksen eri osien yhdistely joista syntyy helposti vaateparsi, joka on riittavan
muodikas kuitenkaan herdttamétta liikaa huomiota, tai ollakseen vaikuttamatta suoraan
kaupan mainokselta tai mallinukelta (Gronow, 2001).

Hagstrom esitti myds mielipiteen, ettelvat suomalaiset naiset korosta naisellisuuttaan
kovinkaan paljoa. ” ..naisellisuutta ei korosteta, ettd mieluummin pukeudutaan sellaisiin
kaapuihin. Me aika vahan kaytetéaan loppujenlopuksi meikkegd, koruja, jakkuja tai hameita.
Jotenkin se naisellisuus piilotetaan aina..” Tahédn mielipiteeseen voitaisiin yhdistéa
tulokset kuviosta 23, jossa vastagjat perustelivat vartalonsa mallillaan sen, etteivét he ole
muodikkaita. Oman vartalonsa ”epamukavaks” tunteva henkil6 ei luultavasti korosta

naisellisia puoliaan, vaan mieluummin piilottaa ne.

Rohkeutta arvogtettiin muodin edelldkavijéssa hyvin paljon (kuvio 13), mutta rohkeus ei
niinkdan kuulunut heidan perusteluihinsa omassa muodikkuudessa. Hagstrom oli tassa
my6s samaa mieltd ” Rohkeutta rohkeutta ja rohkeutta lisdd. Suomalaisilta naisilta se
rohkeus puuttuu ihan perus alkuldhtokohdasta..” (liite 1). Muodin edelldkavijét siis voivat
ehk& rohkeasti kokeilla uutta ja tarjota sitd muiden hyvaksyttévaksi, mutta tavalliset
henkilot joutuvat matkimaan turvallisesti muita, jo tedtattua ja muiden hyvaksymaa.
Tavalinen kuluttgja tarvitsee esikuvia, joita jaljitella (Gronow, 2001). Suomalaisten
esikuvina toimivat tuloksien mukaan suomalaiset muodin ammattilaiset, julkisuuden
henkil6t, 18hiryhmaan kuuluvat ihmiset. Suomalaiset eivét ehka ole niinkdan kiinnostuneita
maailmanmuodista, Pariisilaisissa muotiluomuksista tai Haute couture-mallistoista
Otoksen suomalainen nainen on tyytyvdinen seuraamaan lahiympéaristonsa tarjontaa ja

kayttaytymista, vaatteita, jotka ovat heidan omassa ymparisttssdan hyvaksyttyja.
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6.4 Tutkimustulosten hyddyntaminen internetsivujen kehittamisessa

Kyselylomakkeen tuloksia analysoitaessa yritettiin saada mahdollisimman tarkka kuva
Anna-lehden internetsivuilla vierailijoiden kéyttgatyytyvaisyydesta sivujen muotiosiota
kohtaan. Tulosten perusteella muotiosiota voitaisiin tulevaisuudessa uudistaa kayttgjia
kiinnostavammaksi. Seuraavassa 0si0ssa kartoitetaan kyselyn tuloksia Anna-lehden

inter netsivujen mahdollisen uudistamisen kannalta.

Koska aktiivisia kavijoitd Anna-lehden internetsivuilla kyselyyn vastanneiden mukaan
hyvinkin véhan (kuvio 23), olisi tarpeellista panostaa sivujen kiinnostavuuteen enemman.
Tavoitteeksi vois asettaa, etta internetsivuilla vierailevat henkilot kavisivat muotiosio-
sivuilla ainakin kerran viikossa. Stylistin vinkit oli selvasti kiinnostavin artikkeliaihe
muotiosiossa (kuvio 24). Téta artikkelia el siis niinkdan muuttaa, mutta sithen voitaisiin
lisdtd aihealueita, joista lukijat ovat tyon tulosten mukaan kiinnostuneita. Kasilaukkuni
kertoo-artikkelia kannattaisi kuitenkin muokata hieman kiinnostavammaksi, koska sen
suosio vastanneiden mukaan e ollut kovin suuri (kuvio 24). Tala hetkella Kasilaukkuni
kertoo-artikkelissa kasitellddn suomalaisten julkisuuden henkitiden kasilaukkua ja sen
sisdltoa mista laukku on ostettu, paljonko se maksoi, mitd sen sisdta loytyy. Vaikka
artikkeli on kiinnostava ja mielekds lukea, siihen luultavasti tarvittaisiin jonkinlaista
maustetta, jotta lukijat noteeraisivat sen paremmin ja lukisivat sen joka kerta uuden
artikkelin ilmestyessa.

I T
i Oma kuva. 2 — ,-’;
| & Oma maksukortti, 1hea4) 5-:_-'"- N
& L
— . 4
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Etusivu Jakaorstat » Mupli » Kasilaukkuni kertoo: Halana Lindgren > AIJEMMAT JUTUT
Paakirjoitus ; e 1 |
Sesallysluattelo Sarjassamme kuriistelaan fulkkisien | Anna: 29.10,807
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plkonaollaan. Kannan tata mukanani
Numerclogia arkipaivisin, mutta myos iltatilaisuuksissa,

Anna: 27.8.2007
Fage: Kaslaukioun| kertoo: Ths
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Kuva 18. Anna-lehden internetsivujen Kéasilaukkuni kertoo-osiosta 15.11.2007 (Pyykkonen 2007).
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Anna-videot eivdt kiinnostaneet kovin monia vastanneita, ja
anl ainoastaan 4,1 % myonsi muotiin liittyvista aihealueista Anna-
_ videoiden olevan kiinnostavia (kuvio 24). Kuviossa 25 ainoastaan
s 13,4 % kertoi katsovansa Anna-videoita ja jopa 80,4 % vastanneista

i b Sissllysluettelo

T WA T

e katsonut niita lainkaan. Suurimmaksi syyks siihen, ettei videoita

katsota, oli tulosten mukaan se, etteivét sivulla vierailijat tienneet
Ff’ j videoiden olemassaolosta. TdllGin olisi syyta kiinnittéa huomiota
sithen, etta videoihin siirtéva linkki olisi mahdollisimman nakyvilla
Anna-lehden internetsivuilla. Téalla hetkella videot 10ytyvét sivuilta

il ;“““t‘_“‘hj“‘ vasemman hakuvalikon kautta valitsemalla linkin Muoti (kuva 13),
i ¥ Muoti

i EEERGRORESEpt josta aukeaa ikkuna videolinkkiin (kuva 14). Etusvulla videoita ei
L N_umgrolngla

:5:'::'”‘ siis ole mainittu lainkaan, mika on todenndkdGisesti suurin syy

Rl siihen, etté videoiden olemassaolosta e niin hyvin tiedeta
i kAjassa
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Kuva 20. Seuraava vaihe video-linkkiin Anna-lehden internetsivuilla (Anna 2007).

Myads siihen, etteivét vastagjat saa videoita avattua, kannattaa kiinnittéa myds huomiota.
Jos internetsivuilla vierailija el saa videoita toimimaan, voi kiinnostus niiden katsomiseen

loppua jo ensimmaisen epaonnistuneen avausyrityksen jalkeen.

Videot, joissa annetaan pukeutumisvinkkga seka meikki- ja tuotevinkked, olivat
vastausten perusteella suosituimpia videoaiheita. Nama aiheet kannattaisi siis sdilyttéa,
mutta esimerkiksi vaateliikkeiden esittely- seké sesonkimuoti-videoiden siséltéa olisi syyta
pohtia uudestaan tyon tutkimustulosten pohjalta.
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> KYSY STYLISTILTA Kuviossa 29 tarkoituksena oli saada selville, kannattaisiko
Annan internetsivuille perustaa uutta artikkelia, jossa
lukijat ~ saisivat  lahettda  yligtille  kysymyksia
pukeutumisesta. Vaikka ailkaisemmin vastagjia kiinnosti

aihe ammattilaisten pukeutumisvinkit, he eivét kuitenkaan

olleet kovinkaan kiinnostuneita l&hettamadn stylistille
KYSY MUODISTA JA kysymyksia pukeutumiseen liittyen (kuvio 29). Tulokset

PUKEUTUMISESTA! B ) o
Stylisti Suvi-Elina Engvist vastaa Oval SiS hieman ristiriidassa keskendan. Anna-lehden

uudistuneella Stylistin vinkit

ﬂiﬁjﬂi!ﬁ:ﬁﬂiden internetsivuja on kuitenkin ehditty uudistaa hieman

LAMCEEY kyrmyimy ks ch: opinnaytetyon edetessa ja uudistuneeseen Stylistin vinkki-
artikkeliin on lisétty mahdollisuus kysya stylisti Suvi-Elina

stylisti@engvist fr

Kuva2l.Kysy styligtiltailmoitus  Enqvistilta muodista ja pukeutumisesta (kuva 21).

Anna-lenden internetsivuilla
(Anna 2007).

Tutkimustulosten hyédyntaminen internetsivujen kehittdmisessa ulottuu kuitenkin koko
tyohon. Kaikkien kysymysten tulokset ja tyon johtopédtokset tulisi ottaa huomioon Anna-
lehden internetsivujen muotiosion kehittamisessa. Artikkelien siséltod voitaisiin miettia
tutkimustulosten kannalta, jotta ne olisivat mahdollisimman I[&dhella lukijoiden
mielenkiinnon ja kiinnostuksen kohteita. Tavoitteena vois olla, ettd uudistuksen avulla
tavoitettaisiin henkilot, jotka eivét ole aitkaisemmin k&yneet Anna-lehden internetsivuilla,
seka herdttdd uudemman kerran vanhojen lukijoiden mielenkiinto muotiosion eri

artikkeleihin.

7 JOHTOPAATOKSET

Tutkimuksen tulosten jalkeen oli pohdittava, mikd on saatujen tulosten merkitys

tutkimuksessa ja mika niiden lagjempi merkitys voisi olla.

Jukka Gronow edittéa vaitteen artikkelissaan ”Vaatemuoti muotind’, ettd muodin

kollektiivisen valinnan ongelma ja prosessi on jaetty pukeutumisen maailmassa



ammattilaisille ja kaupallisille ingtituutioille, jolloin ne tavallaan edustavat ostgien
makumieltymyksia (Gronow, 2001, 11). Kyselyn tutkimustuloksia analysoitaessa suurin
osa vastagjista el kuitenkaan ollut asiasta aivan samaa mieltd, he mielsiva olevansa
muodista riippumattomia itse ostopdatoksensa tekevid yksiloita. Loppujenlopuks kuitenkin
Suomalainen nainen on tyytyvdinen seuraamaan |dhiympéristonsd tarjontaa ja
kayttéytymistd, vaatteita, jotka ovat heidan ympéristéssédn  hyvaksyttyja;
ryhmakayttaytyminen tuo heille turvallisuudentunnetta. Muoti sSiis tarjoaa ihmisille
mahdollisuuden yllgpitéa ja rakentaa omaa identiteettiddn, seka yksilo- etté
ryhmaidentiteettidan (Koskennurmi-Sivonen, 2000, 6).

My6s muut tutkimuksesta esiin tulleet tulokset vahvistivat gjatusta siitd, ettéa ihmisten
pukeutumiskayttaytyminen myos muodin saralla perustuu pukeutumisen peruslahtokohtiin:
suojautumiseen, siveellisyyteen, yksiloon, ryhmaan, rooliin ja identiteettiin. Ihmiskunnan
kulttuurihistoriaa  tutkittaessa nama ovat nousseet kategorioiks, joihin ihmisen
pukeutumisen on méritelty kuuluvan jo esihistoriallisista kulttuureista asti (L6nnqvist,
1978).

7.2 Suomalainen nainen ja muoti

Vaikka tutkimuksessa oli hyvin paljon erilaisia mielipiteitd, oli niissa myos paljon
yhtenevaisyyksia. Suuri osa vastagjista oli keski-ikéisia naisia jotka asuivat yli 30000
asukkaan kaupungista ja he tekivéat ostoksensa kohtuullisella rahaméaralla esimerkiksi
Hennesilla & Maurizilla sek& Seppéléssid. Heidan suhtautumisensa muotiin oli hyvinkin
kriittistd, kun se kohdistui omaan pukeutumiseen ja muodikkuuteen. Tuloksia
analysoitaessa ja vertaillessa tuli selville, ettd otoksen suomalainen nainen tuntee oman
pukeutumisensa muodin mukaiseksi silloin, kun sen on turvalista, varovaista ja
[ahiryhman hyvaksyméa (Gronow, 2001, 10). Taman kautta he kokoavat oman tyylinsa ja
muodikkuutensa. Suomalainen muoti ja muotisuunnittelijat ovat |&hella heidan elaméa ja
aiheita, joista he haluavat kuulla ja lukea. Aiheet voivat tuntua laheisilta ja kosketeltavilta,
koska ne ovat 18hiryhman yhteisid asioita. Muualla maailmalla oleva muoti el valttamétta
kosketa suomalaista henkil6a, se koska se voi olla heidan gjatuksissaan kaukainen ja ehka
jopa hieman pelottava asiaz otoksen suomalainen nainen paneutuu siis luultavasti

mieluummin hanta [&hell& oleviin asioihin, aiheisiin, jotka han itse tuntee tutuksi.
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7.3 Yksil6n ja muodin vuorovaikutus

Maailmanmuoti

Muoti-

suunnitteljat | Y/J &7 suml\ﬁ?i(t)tteil-ijat
[\ /\
N [/
Adriryhmé T yksis [T Atriryhmd
_— +—

Adirirvhméin
muoti

Lahiryhman muoti Adriryhmsin
muoti

Kuvio 34. Yksilon jamuodin vuorovaikutus (Majuri 2007).

Tuloksia lahdettiin kuvamaan yksilon ja muodin suhdetta kuvaavalla kaaviolla (kuvio 34).
Yksilo mallin sisélla on otoksen suomalainen nainen, joka taas djaitsee [ahiympériston
muodin sisdlla A&riryhmien muodit sijaitsevat 1dhiryhman muodista erilldan, mutta
samalla tasolla, koska he kuitenkin elavét yksilon tavoin lahiympéaristossa Aadriryhmén
muodissa sijaitsevat  &riryhmét, joita voitaisiin kuvailla esimerkiksi erilaisilla
alakulttuureilla, rynmilla, jotka pukeutuvat vahvasti jollakin tietylla tavalla. Adriryhmia
voitaisiin kuvailla myos rohkeudeks, jota internetkyselyyn vastanneet tuloksien mukaan
arvostivat muodin edellékavijassa (kuvio 13). Yksilo el kuitenkaan halua ottaa vaikutteita
ndistd ryhmistd suoraan omaan pukeutumiseensa, koska niiden kayttd voi mahdollisesti
leimata hanet tiettyyn rooliin tai ryhmaan. Han el myoskaén halua ottaa vaikutteita suoraan
maailmanmuodista: sitd el valttdmétta mielletd turvalliseksi, koska se el ole viela

[ahiryhman hyvaksymaa.

Toisin  kuin yksilo, muotisuunnittelijat ottavat &driryhmista vaikutteita omiin
mallistoihinsa. Téta kautta &ariryhmien muoti kulkeutuu maailmanmuotiin, josta purkautuu

uusia trendegjd Osa ndigta trendeista tavoittaa hiljattain myos lahiryhmén, jolloin ne
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sulautuvat gjan kuluessa osittain osaksi ldhiryhman muotia. Juuri t&sta lahiryhman
muodista yksil6 ottaa itselleen vaikutteita, koska tama muoti on Idhiryhman hyvaksymaa
(kuvio 31). Taman tuloksen perusteella voitaisiin siis paétella, Pia Hagstromin toteamus
” Me olemme varovaisia’ pitdataysin paikkansa.

8 OMAA POHDINTAA

Muodista on Kkirjoitettu aikaisemmin paljon erilaisia teoksia sita on tarkasteltu eri
nékokulmista, esimerkiksi filosofian, taiteen tai historian kautta. Muodin merkitysta ei ole
tala vuosikymmenelld kuitenkaan vield tutkittu kovinkaan paljoa, tai ainakaan kovin
tarkasti. Koska suomalainen nainen nayttelee tarke8& osaa suomalaisessa
vaateteollisuudessa kuluttgjana, mielestani oli tutkimusongelmien liséksi yleisluonteisesti
hyva selvittdd, mistd suomalainen nainen muodissa todella on kiinnostunut.

Aikaisemmin esitettyja teorioita on hyddynnetty tyossa paljonkin. Nama teoriat liitettiin
tyohon mukaan sen jalkeen, kun niiden yhtenevaisyys tutkimustuloksien kanssa ilmeni. Oli
todella mielenkiintoista huomata, kuinka paljon muoti ja niin moni siihen liittyva asia
kuroutuu yhteen, vaikka sita tutkittaisiinkin eri nékokulmista. Taman vuoks tulokset
olisivat jokseenkin yleistettéavissa, vaikka taméa asia taytyisi kuitenkin vahvistaa

lagjemmalla tutkimuksella.

Vakka tyon rajaaminen esti lagjemman tutkimuksen tekemisen aheesta, on tyota
mahdollista my6hemmin lagjentaa tekemalla siitd jatkotutkimuksia. Pohja téllaiselle tyolle
olisi siis jo valmiina ja esimerkiksi internetkyselysta saatuja tuloksia voidaan hyddyntaa
paljon lagjemmin, koska nyt tuloksista analysoitiin ainoastaan pintapuoliset tiedot. Tyosta
voisi olla hyotya myos yrityksille, jotka ovat tavalla tai toisella tekemisissd suomalaisille
naisille kohdistuvassa muodissa, koska kohderyhman mielipiteiden tunteminen on térkea
alallakuin alalla. Ty6 kokonaisuudessaan on siis onnistunut hyvin ja uskon pédsseeni tyon
alussa asetettuihin tavoitteisiin. Myos yhteistyokumppanin kannalta tyd on onnistunut
suhteellisen hyvin, koska esille tuli térkedd ja kayttohyodyllistd tietoa Anna-lehden

internetsivujen kayttdjista ja sivujen muotiosiosta itsestéan.
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LIITE 1: Anna-lehden muotitoimittaja Pia Hagstrémin avoin haastattelu

E: Haadtattelija Emilia Majuri
P. Haadtateltava Pia Hagsrém

P: Muoti on hyvin inspiroivaa, 10ytyy niin paljon erilasta, eri tyylisuuntia On
mahdollisuus valita eri hintahaitarista, €li on sita edullisempaa niille joilla el valttamétta
ole sita varallisuutta ja hienoja kalliimpia luxury tuotteita niille joilla on siihen varaa ja
jotka sitten valttdmétta haluaa sen Cuccin laukun. Mun mielestd tén hetken muoti on

ihanaa ja inspiroivaa, siind on kaikille kaikkea.

E: Voiko sun mielestd muodin mééritellg, koostuuko se jostain tietyista asioista, vai?

P: Tala hetkdla se on sité volyymia, johon suomalaiset ei ole ihan viela tottuneet, ne aina
gjattelee etta se on se ditiysvaate tai se kauhea sakki, kun se olisi joku vélja tunika joka on
levee jossa on valtavat puhvihihat. Se e ehka valttamétta vield mene suomalaisilie, enne
kuin vasta enka kevadllg, kun ne isot muotitalot ndyttaa jo ihan toisenlaista suuntaa, jolloin
ehka se, joka tulee meille vasta vuoden paastd, kun meilla kuitenkin vasta ensi kevaana on
vasta myymal6issa sité volyymia, niin sitten vuoden pé&asta loogisena jatkona tulee meille
se niukempi linja, minimaalisempi, ku nyt on ollut volyymi ja runsaus, mita kaytetadan
hihoissa ja hameenhelmoissa, kaytetéan valjaa tunikaa. Se on nyt se valtavirta mika nakyy.

Véreissa harmaa ja on paljon neuleita.

E: Osaako suomalaiset naiset sun mielesté kayttaa sita?

P:. Ei hirveen hyvin. Meilldhdn mennaan farkuissa télla hetkelld, samoissa sagppaissa ja
villaulsterissa. Ehk& nuoriso osaa, nuoret omaksuu ehdottomasti ja heti ne uudet jutut ja
niille el véalttamétta, ehka joillekin el merkitse merkki, mutta mun mielestd nyt on muotia
Se, ettd suositaan uusia nuoria suunnittelijoita ja niiden pienia sarjoja ja kokeiluja, mika on
tos hyvd, ma kannatan sitd. Mutta totta kai Sitd aina sanotaan etté ois ihanaa jos olisi

yksilollisempaa pukeutumista ja muotia ja tyylia silla lailla mutta mé luulen etta meilla ei



ole sita vaatekulttuuria samalla tavalla kuin jossain Ranskassa, eikd ehka sit sita
varallisuutta, etta suomalainenhan satsaa tunnetusti lilan vahan vaatteisiin ja sit mennéan
siind samassa muotissa, on ihana ndhda siella Pariisin kaduilla niita vérikkéita baskereita
vaikka niille se voi olla klisee ja klassikko, mutta pukeutuu yksildllisesti, on joku ihana
kukkamekko ja vérikkaat sukkahousut ja vérikkdat kengét ja pikkusamettilaukku ja se on
ihan niin kuin se, pomppaa silmille siitéa katukuvasta mutta se ei kuitenkaan ole sellainen
voi herranjumala mita tollakin on p&élld, koska suomessa jos joku, esimerkiks lihava
ihminen pistéa sen minihameen pééllenss, sitéhan arvostellaan heti, ettd mita helvettia tol
naisella on paéla Et mun mielestd pitaisi jokaiselle tuoda se oma, ois ihana jos jokainen
loytaisi sen oman tyylinsa ja 16yt&a mita korostaa omalla tavallaan ja siita sitten tulisi se
hyva tyyli, ettel enda mentdisi samalla tavalla 50- luvun tyyliin, etta nyt pitéd olla kapea
ampiaisvyotaro ja hameenpituus taytyy olla just 27cm lattiasta, et nythdn on se ihana
vapaus tehdg, tai ndyttaa ja pukeutua. Sita tehdaan liian vahan mun mielesta

E: Johtuisiko se jostain uskaliaisuuden puutteesta Sis siitd, ettel uskalleta?

P. Siitdhdn se on kiinni ja mun mielestd sitten se tarjonta mita tarjotaan tdalla
myymaloissd, sehén on aika samanlaista. Et siellé vallitsee se isojen merkkien se, se etta
kun menee pikkuliikkeisiin, sielta 10ytda, kun sieltdhan sanotaan ettd ensimmaiseksi heilta
menee ne erikoissmmat tuotteet ja sehén kertoo siitd, etta niitd on niille erilaisille, hieman
erikoisille tuotteille kysyntdd. Mutta ehk& se on kuitenkin joka maassa samalla tavalla, kun
menet espanjaan tavella, niilla on kaikilla sama toppatakki p&adlld, samat buutsit ja
Ruotsissa jos caprit on muotia, niin kaikkihan vetda sen padlle. Etta periaatteessa sehan on
samanlaista joka paikassa.

E: Kyselyn perusteella suurin osa vastanneista oli sita mieltg, etta se on se omaperéisyys,

mika tekee ihmisestd muodikkaan. Mutta jos se omaperdisyys ei ndy, niin kuin sanoit?

P: Ei ndy ei, hyvin harvassa, en ma ole nahnyt sita koko tana aikana, hyvin harvatyyppi on
omaperdinen. Ensimmaiseksi oon just nain Saimi Nousiaisen ja silla on hyvin omaperéinen
tyyli ja sellainen vahva oma. Voisl gjatella etta Kirsti Paakkasella olisi omaperainen tyyli
siind omassa. ta jollain Lenita Airistolla on se oma vahva tyyli, niinku tavallaan. Mutta
tavallisella kaduntallagjalla sitéa ndkyy hyvin vahan, jos menee esimerkiksi Espooseen
kaikillahan on se sama Lungshangin kassi ja Iokdverkkarit ja collegehousut jalassa ja



minimaalisen lyhyt jakku ja tukka ja se on se Espoo-looki ja ne on ne merkkituotteet, enka
en on sit hankittu jollain jenkkimatkalla. Et mee Porvooseen kesélla niin kaikilla on groksit
ta jos ma meen Tampereelle kesdlla kaikilla on ecco-sandaalit ja niilla oli kaikilla ne
kropatut housut, ma istuin oikeesti 2 tuntia sdrkanniemen huvipuistossa ja seuraan ystavani
kanssa ja haluan kattoa kuinka moni kéyttda nyt kesalla hametta tai mekkoa koska ne on
muotia, mutta niilld oli kaikilla ne katkaistut reisitaskuhousut ja ne Eccokengét, olisi lapsi
tal ati tal is. Se oli hirveen surullista katsottavaa. Mut ehka ne sit oli lomalla. Se oli se

lomalook.

E: Eli lomalla voi pukeutua miten vaan?

P: Joo et ainahan katukuvaa piristéa etta jollakin on ne korkeet kengét ja yhella mimmilla
oli ihana jakkupuku, bleiseri ja hame ja korkeet, tos korkeet avokkaat, jotka oli sille liian
korkeet koska se el osannut kavella niilla. Se pilasi sen, mutta aina se on ollu se, etta
naisellisuutta e korosteta, ettda mieluummin s& pukeudut sellaisiin kaapuihin, mitk&a
toisaalta on nyt muotia, mutta naisellisuutta e korosteta, me aika vahan kaytetdan
loppujenlopuksi meikkejd, koruja kaytetéén aika vahan, jakkuja tai hameita, jotenkin se
naisellisuus piilotetaan aina, mik&d on myds aika surullista, mika on just sitd etta
minkadlaista viestid sd annat ulkomaailmalle, et ensmmaiseksi mietitédn etta ton naisen
rinnat nakyy vahan enemman kuin kentélla et mita viestia se tassi haluu nyt antaa, etta
onko se nyt huorahtava tai pornahtava? Sita heti kritisoidaan. Siind on vain naisellinen n

ihminen joka haluaa korostaa omia hyvié puoliaan.

E: Eli suomalaisella naisellaon enemmankin se mukavuus

P: Niin siis se mukavuudenhalu, meidan kulttuurissahan se ilmasto on vaikuttanut siihen,
kautta aikojen, ettd on pakko pukeutua mukavasti ja kaytannollisesti, et el peitelld ja nain,
niin kuin etel& Euroopassa missa on lampimampaa, et siellé voi paljastaa.

E: Mutta ehk& sitd el ymmarreta sitd, etté se mukava voi olla myds hyvannakoinen?

P: Niin, ulkomaiset miehethan tulee kommentoimaan ettd me ollaan hirvedn sellaisia

jétkamaisid, me ei ollaniin naisellisia, me pukeudutaan vahan silleen..



naisellisuuden

P: Niin, ja ditten kun jossain vaiheessa oli se Viro- keskustelu, Viro-Suomi, mutta
virolaiset nehan on oikeesti sirompia ja meidan kroppatyyppi on erilainen, €eli sitten jos
meidan kroppatyyppi on enemman sellainen massa ja rehevd, lyhyt, ja virolainen on taas
sellainen hoikempi, sellainen paju, niin niille sopii enemmankin sellainen korkokenk&
vaikka joku pikku tumpula, sille ehka olisikin hyvéa olla korkokengét, nii jotenkin!
Virolainen on paljon naisellisempi kuin suomalainen nainen. Eika siita tarvitse suuttua,
siitdhan syntyi hirvea keskustelu, ettd suomalaiset otti hirveen herneen nendénsa, oikeesti,

meidan kroppatyyppi on vaan talainen.

E: Eli se vain puuttuu se osaaminen, eli osaako naiset suomessa tuoda niita hyvia puolia

esille?

P: Niin mun mielesta ja se mihin térmé&a, on se etta ihmiset on hirveen epavarmoja ja
tdlaisissa hirveen yksinkertaisissa asioissa esimerkiksi myymalassi sun on vaikee astua
sinne myymalaan, sun on vaikea kysya silta myyjdta yhtéédn mitéan, sulla on vaikeuksia
ottaa apua vastaan, sullon hirveen ujo ja sisé@npain, etta se rohkeus puuttuu ihan perus
alkulahtokohdasta, kun ostaa jotain vahan erilaista ja korostaa sitd omaa hyvaa puolta, eli
edelleen tulee kokoajan kysymyksia siit, ettd miten mé nyt pukeutuisin, ma oon hirveen
epavarma, et sopiiks mulle nyt, et mieluummin mé laitan ne housut jalkaan kun ma en
halua nayttda mun pohkeita, tai mika sopii mun vartalotyypille tai joku tdmmonen.

E: Niin ettd mennaan sita helpoimman kautta?

P: Et sitten myodskin se et jos uskaltais ehka jossain myyméalassa pyytéd apua joltai
pukeutumisneuvojalta niin se vois olla enk& ihan hyva, ehkel uskalleta pyytdd, mutta ne kyl
on hirveen suosittuja, sen matiedan, on stokkan ja ndiden.

E: Mutta se ei sit vain ndy?

P: Se el sit vain ndy. Me olemme varovaisia. Meneeks se sitten suurin osa siita rahasta

vuokraan tai asunnon lyhennykseen tai autoon, ettd ensiksi satsataan niihin perus, etta



meill& pitéd olla se asunto, meilla pitéa olla se auto, pitéé olla tég, ja viimeseksi sit tulee se
vaate. ettd moni vaateyritys ois lopettanu tossa 70- luvulla et ois ollu jotain muutakin
myyntia kuin se vendjan myynti tai jotai tammoista ndin, jos ne ois sdilyny ne tehtaat ni
vois olla ettd meilla olis. Mutta jossain muussa se voi menna sillai ettd se vaate on
tarkeempi, miltd mé naytan, joten tavallaan jossain Ranskassa se on erilainen se kulttuuri,
se on toinen kun sield on se taide, on kulttuuri ja vaateteollisuus ympérilla ja lasna
kokoagjan niin kuin italiassa kenkéteollisuus on 1&snd kokogjan, ne on siind vieressa ne pgjat
missa kenkia tehddan ja meilla se on tavallaan kadonnut, et toisaalta et jos meille el olis
k&ynyt niin ihan erilainen vaatekulttuuri talla hetkella&. Moni tuotemerkki- vaatemerkki
héavisi, firmat meni konkkaan, ne lopetettiin, niita el ole enda olemassa. Joku jai, Seppédla
ja, Marimekko jai, monia tuotemerkkeja mita ma en edes muista, takkimerkkejd, ne on
kaikki havinny, tai kenkdmerkkej&, nyt on olemassa enda Palmroth ja Aaltonen.

E: Ehkatdalla el ole ylipdataan, ei ole sisustuskulttuuriakaan

P: Niin, puuttu setietty, me ollaan vaan niin nuori kansa, et se historia on niin lyhyt.

E: No mites sitten, mita muoti merkitsee naisille? mika sulla on mielikuva siitg, mita se

merkitsee?

P: Kylla se varmasti merkitsee siis jossain pankkialalla missa sun pitéa néyttda tai jossain
tietynlaisia hameita, et edelleen on se, et ma tiedan ettd ystavétéar on téissa Canonilla ja
siella naisilla pitéa olla se hame ja pankkialalla missa pitéé olla se tietty virkapuku. Mutta
merkitsee, tottakai se merkitsee. jotkut vain el valita sitg hassua on se ettd koko mun
merkitysta. Et se on se vaan se pakko. Sun on pakko laittaa villapaita p&élle tdndan kun on
kylmempaa Mutta sitten taas toisissa tyopaikoissa on se toisenlainen pukeutumiskulttuuri,
etta on tietty tyyli miten pitéa pukeutua. ja munkin pitdis, muotitoimittajana pukeutua

tietylla tavalla paremmin.

E: Niin etta viestit muille?



P: Mutta sitten taas toisaalta niin kuin ulkomailla jonkun Voguen toimittajille tulee ne
kaikki merkit, ne saa ne voi kayttéa niitd, ndin ma ainakin oletan, téllainen kuva mulla on.
Mutta eihdn se suomessa mene niin, eihdn ne vaatteet mitka tulee studiolle ole etté sa voit
napsia siita itsellesi samasta, etta se e meilla niinku mee silleen. Mun rahat menee
muuhun, ma tulen vdhemmalld vaatteella toimeen, laitan mun rahat mielummin
matkustamiseen ja mun lapseen. Ettda mahan en ole silla tavalla merkki friikki, mé ihailen
tuotemerkkej@, mutta mun el ole pakko saada sitd merkkia itselleni, ei mulla ole sita etta
mun on pakko saada Luis Vuittonin laukku, ettd se kertoo musta jotain. Osalle
ihmisistdhan on hirveen térkeeta ettd on se Luis V uittonin laukku, tai se Hermeksen huivi,
se kohottaa niiden statusta. Ne haluaa viestia silla keinolla ettd miné olen tietoinen. Sehan
halutaan nayttéd et nyt meilla on, ettd todella ndkyy niissd kultatikatuissa housuissa ja
merkeissd. Halutaan nayttda ettd nyt meilla on se status, meilla on olemassa sita
varallisuutta, me ei olla endé kdyhid Se on musta ihan luonteva jatko, voi nayttda bling
bling bling. Mutta talla hetkelldhan, t&8han on mennyt ihan hulluksi ta& touhu kaikkien
noiden merkkien, MTV:n ja lehtien, siis on luonut sen merkkitietoisuuden ihan tavallisen
ihmisen, jopa nuoren ihmisen tietoisuuteen eri tavalla Maalimasta on tullut paljon
suurempaa ja ne merkit on paljon lahempana sua tavallaan, ennen ne oli niinku tavallaan
tuolla jossain kaukana, ne oli tavoittelemattomissa, niité ei saanut, mutta nythan meille on
tullut tdnne Pradat ja Cuccit ja kohta tuli Luis Vuittonkin, ne on ihan eri tavalla nyt mitéa ne

oli 20 vuotta sitten. Niista puhutaan kokogjan.

E: Jos palataan viela siihen sun pukeutumiseen, kun sanoit ettd sun pitdis pukeutua

paremmin, niin pitdisiko sun pukeutua niihin merkkeihin?

P: No st makyllg, jos mulla ois ihan rajaton saldo, et ma voisin ostaa ihan mita vaan, niin
sit mé satsaisin laadukkaisiin, hyvintehtyihin réatéloityihin vaatteisiin jotka aika varmasti
olisi jonkun, mulla olis Fendin jakkupuku, mulla olisi varmasti Chanelia kaapissa, ja kylla
ma ihan varmasti ostaisin jonkun Stella McCartneyn viimeisimman luomuksen. Koska
sitten ma taas tavallaan, ne on niinku tassé ajassa tavallaan, ne on edell& aikaa normaalista
tavaratalomuodista tai miss menee tavallinen muoti, mitéa s& myyt tavalliselle kuluttgjalle,
niiden suunnittelu on kuitenkin edell& ja niiden laatu on eri ja niiden materiaali on eri. Et
kylla ma siitd olisin valmis maksamaan jos mulla olis ihan rajaton saldo nii tottakar méa
pukeutuisin mielellani johonkin. Et en ma niitd mitenkdan niinku torjuis tai vélttelis. Et en



ma niitd mitenkdan ole vastaan. Mut sit ma gjattelen toisaalta, ettd tala hetkella tas
maailmassa onko jarkevampéé et sa ostat niitéd henkan ja maukan tuotteita kymmenen
kertaa vuodessa sen t-paidan kymmenen kertaa ja se maksaa sulle sen 9,90€, no sit se
maksaa sulle sen 99€ kun sa ostat sen kymmenen kertaa kun sit silla sun 99€:11a sa saisit
vahan laadukkaamman paidan, mika kestais, joka taas ois niin kuin se kulutus ja tég, mita
tdle maailmalle tapahtuu, téa kierrdtys, et kumpi sit loppujenlopuksi on niinku
jarkevampéd? Satsata siihen laadukkaaseen tuotteeseen joka maksaa vahadn enemman
mutta kestda sulla pidempéaén kun se etté kerta-kierrétét noita henkan ja maukan t-paitoja.

E: Onko sun mielesta se ekologisuus ja eettisyys nousemassa nyt pinnalle?

P. On ja se on ihan selkee buumi ja se nousee ja sen pitéis olla jo nyt mun mielesta
kaikkien huulilla mun mielesté joka péiva pitéis ajatella sita et mita téaalla niinku tapahtuu.
Et nythén jokainen tuotemerkki, ainakin néda hapiksethan ja vahan kalliimmatkin on
lahteny tahan kierrédtykseen. Glope hope on siita hyva esmerkki tai sitten henkalla ja
maukallakin on jotain luomupuuvillaa et ne huomaa ettéa se myy ja tehddan isompi mallisto
jostain luomupuuvillasta tai erillinen mallisto ja se myy, et se on niinku in.

E: Mites luuletsi etta se koskettaa suomalaisia, etta rupeeks ne gjattelemaan sité oikeesti ja
kaytanndllisesti, etta ne el ostakaan vaan niita kertakdyttbpaitoja et ne menee ja alkaa
panostamaan siihen ekologisuuteen?

P: No kyl m& luulen et ne jossain nuoremmassa, et sielld on varmaan ne kaks haaraa, et
toinen gjattelee jatoinen ei gjattele paskan vertaa, et kyl matoivon ainankin néin.

P: Joo ja siita pitéisi tulla, et sa opetat jo koulussa, sulle tulee jo koulussa se tietoisuus siita
missd ilmasto menee ja missa tda maapallo menee ja sit sité kautta kierratysta.

E: Mites tota, mitéa sa luulet ettéd suomesta loytyy sellasia liikkeitd mitk& ois ihan
tavalliselle kuluttgjalle sellasia misté haluais, jos halusa muodikkaita vaatteita?



P: Jos oikeasti haluaa olla muodikas niin mé olen sanonut jo vuosikausia etta paras siihen
on Zara, ehdottomasti Zara. Niill& on kuitenkin ihan hyva laatu, ne on edullisia, ne tekee
hyvinkin nopealla tempolla sitd mik& on talla hetkella muodissa ja muodikasta, se on mun
mielesta kaikista paras. Et Zara ja henkassa ja maukassa tietysti joku, mut jos s haluat
satsata laatuun niin sit kotimainen Ril’s on ihan loistava esimerkki siitd, koska se on
suomalaiselle naiselle tehty mitoitus, se on laadukas ja se on hyva ja se on vielg, se on ehké
jollekin ihan mahdottoman hintainen, bleiseri joka maksaa 200€ on ehka jollekin
mahdottoman hintainen ja liikaa, muttatoisaalta voi ostaa sen téhan sesonkiin sen bleiserin
ja kayttéa sita joidenkin vanhojen housujen kanssa ja ehka ens vuonna ostaa sen hameen
koska s on tavallaan semmonen, siind on sellaset klassiset elementit jotka sdlyy,
suomalainen, kotimainen, joka on hyva Riippuu tietty minké ikdinen tassi on kyseesss,
sellanen keski- ikdinen nainen, ettd se e ole niinku nuoren merkki.

E: Ja tassdhdn ma tutkin niita keski-ikéisten pukeutumista, koska nuorisomuotihan on se

omahommansa.

P: Niin, ja Zarahan on jos mitoitus riittda niin sithan se on hyva Mut tollon taas enemman
tolla, Ril’silla just suomalaiselle naiselle, tai sit Andiata, mut Andiata on sit taas Ril’ sista
kalliimpi. Mut Marimekkokin, Marimekosta |6ytyy tosi paljon laadukkaita vaatteita, tos
hienoi. Sekin on vahan kallis. Joku InWear ja Part Two ehkd on ehka jotain monen
saatavilla, tai sit joku Mexx siel on aika hyvii peruguttuja tai sit joku Esprit, Esprithén on
ollu kokoajan nousussa, et se on niinku lagjentunu ja lagjentunu vaan. Mut toisaalta ma
toivon et Suomessa ois enemman merkkejd, enemman pienia putiikkeja, enemman sellasta

yksilollisyytta

E: Mitestoi Vero Moda nous aika hyvin pinnalle tossa kyselyssa, et onkse niinku?

P: Vero Modahan on hyv4, joo, niilldhan on hauskoja, niilla on paljon eri niinkun, monta
merkkia tavallaan niinku Bestsellerillg, Bestseller nimen allahan on niinku miehille naisille
lapsille, et on Only, Vero Moda, Fila, nd4, et sehan on ihan hyva, et se kaikista klassisin

taitaaollase Vila, se on ihan ok.

E: Mites sit toi, kuka sun mielestd on toi muodin edellakavij, ihan voi olla suomalainen tai
ulkomaalainen, onks sulla, tuleeks ketédn mieleen?



P: Kyl mun mielestd ulkomaalla tés vaiheessa menee toi Kate Moss. En mé tieda onko se
edell&kavija, mut sen vaikutus muotiin on niin suuri, eli kaikki mitéa sen pdalla on, niin siita
tulee muotia ja sagpas mika silla on jalassa myydaan heti tuolta ja loppuun tai se laukku
mika silla on, et kaikki mita silla on pdalla nii siitéd tulee muotia. Kate Moss mulle tulee
ihan heti ensimmaisend, koska silld on sit niin paljon eri tyylgd, tavallaan et se voi
pukeutua iltaan ja Sit ihan arkeen. ja Sit toisaalta Madonna, mut Madonna e ole ollut niin
paljoa esilla mitd se oli sanotaan nyt pari vuotta sitten, et kylhan se on sitten sellanen tosi

suuri vaikuttaja, edelleen.

E: Seon ollut pitkdan

P: Joo, mut se on ollu mun mielesta nyt vahan sellaista hiljaiseloa. Sitten tota.

E: Oisko suomalaisista jotain?

P. Suomalaisista.. En matiedd, noi on ollu aika paljon julkisuudessa kyl toi Hanna Sareen
jaHanna Sarenia aika paljon seurataan mité se pitda niinku paéllansi tai joku Paola, Hanna

Saren on vahan enemman kuin Paola. Sitten.. M& mietin vahan aikaa.

E: Ei sillaole niin kiire, méa voin vaikka sanoa mita taélta kyselysta nousi pinnalle. Tama

oli vapaa-vastaus ja aika paljon oli Marimekon suunnittelijoita. Niita oli niinku

P: Nii et neoli vaikuttgia?

E: Niin, ne oli niinku kaikista suosituimmat, ihan selvasti. Siella oli jotka on ollu

suunnittelijoinajajotkaon.

P: Ai RitvaFalla?

E: Joo Ritva Fallaoli tosi..

P: Ja sit Ril’ sin suunnittelija



10

E: Ei ollut, sité ei paljoa ollut, mutta suomalaiset ihan taysia jyras, no siis Jukka Rintala.

P. Nomut sehén tekee kaavaa, sehdn tekee juhlaa, sehén on niinku et suomalaisilia et
meilld el ole mitédn muuta kuin itsendisyyspaivan vastaanotto, se o se mika kiinnostaa.
Muun mielesta jos Jukka Rintala mainitaan, niin sehan on upea siina niinkun omassa siis
sen kéden linja on ihan mieleton, mutta se on juhlapukujen valmistaja, se e 0o niinku
ready to wear, kayttovaatteiden valmistgja. Et sehan suunnittelee Friitalalle, mut jos Jukka
Rintala tulee niin se yhdistetdén heti linnanjuhliin ja Leena Harkimoon ja téllaseen.

E: No niinno ehk& se on siing, ettd suomalaisilla on se yksi juhla ja se on just se muodin

huippuhetki ja se on linnanjuhlat ja mita siela ndhddan, ettd seon just se.

P. Sejaa sit mieleen

E: Koska @ sit seurata varmaan sen enempaa sit mitéan.

P: Ei

E: Jotain julkkisten et mita niilla on ollut pdalla

P: Niin ja merikukka kun se oli tapetilla mita silla oli pdalla ja mita tolla oli paalla tolla
Leena Harkimollatai sitten tolla Tanja Karpelalla et mita sillon pdalla, bisnespukeutumista

tal tallasta ndin, sitd seurataan.

E: Et St nuoremmat vastaus kylla et oli Gren Stephania ja Victoria Beckham, mut kylla ne

ihan jai jalkoihin siind Suomalaisten joukossa.

P: Joo et ma en méa en, niinku tavallaan Victoria Beckham méa en pida sen silléa on aina ne
korkokengét ja se yhta niukka mekko et se on sit siing, et se on hyvin sesmmonen niinku, et
tavallaan jos gjatellaan, sekin on vahan sellanen gaala gaala, sellanen bile bile, et tavallaan
Kate Mosshan on sellanen et se on kaikessa tai madonna, on kaikessa. Gwen Stephany on
ihan makee siind omassa, niinku samalla tavalla kun Dita von Teese on siind omassa, mika
on niinku hienoa, niilla on se oma persoonallinen, tai joku Cloe Stemingin, tai t&4 jonka

nimed ma en osaa edes sanoa, ta joku Kate Blancett, ta Ranskassa on valittu justiin
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parhaiten pukeutuneeksi toi, mad en muista sen nimee, sellanen tumma mimmi, joka on
nayttelijg, Charlotte Cransburg, se on ton se joka laulo sen seksihuokailubiisin, Jane
Birgerin tytdr mun mielestéd. vanity cher valistis en parhaiten pukeutuvaksi, mut naita
listojahan on monia.

E: Niin on ja mille ne sit perustuu, kyselyyn vai joidenkin huippumuotityyppien
paétettavissy, etta niiden &8nestys vai

P: Nii ja etté onko se parhaiten pukeutuneisuus tuleeko se silté punaiselta matolta, et sulla

on se Firenzin puku tai toi Cavallon puku tai sullon joku Armanin puku

E: Mut Suomalaista designi& arvostettiin

P: Joo joo ja sehan on hienoa ja se on ollut nousussa jo jonkin aikaa, se on ollu jo pari
kolme vuotta nousussa ja se varmaan nousee viela enemman ja se on ihan helvetin hienoa
ja niita pitda ollakin. Niita pitéa tukee ja kannattaa kaikilla tavoilla, et ma toivon etta
tavallaan yrityksetkin ymmartéisi sen, ja sitd ma mietin aina kun ma olen messuilla tai
noin, mietin sitd ettd mika tekee erilaiseksi suomalaisen verrattuna esimerkiksi
tanskalaisiin tal ruotsalaisiin merkkeihin kun ne jyréda tuolla maailmalla et miks niista tulee
isoja. Et ne el valttdmétta ole isoja ne voi olla vahoja, 5-10 vuota vanhoja ja silti niill&a
menee tos lujaa tuola ne vaan paisuu ja paisuu, et miks suomalaisesta merkista e tuu
samalla tavalla isoa, et siind jossain tulee sellanen klikki, markkinoinnissa tai siitéa et
tukeeko joku tai jollain tavalla, et saako ne jostain rahaa, ilmeisesti saa itselleen rahoittgja
jostain, et Paolahan on sanonu jossain luennossaan, ettd jos vertaa suomalaista ja
ruotsalaista muotia et miten ne menestyy, mikd on ihmeellisd kuitenkin, niin
suomalaisessa on se sisdltd mita ruotsalaisessa ei Sit taas ole, et jostain helvetin kumman
syysta niilla menee tuolla lujaa. Niinku Akne, Jay Linneberg, ja nd& merkit, et niistd on
tullu isoja téssé aika lyhyessa ajassa, ettd samoilta messuilta ne on aoittanut kaikki. ja jos
menee kopiksen messuille, niin joka paikkaan kun sa katot, ne on tanskalaista merkkia
taynng, miten voi olla niin valtavasti vaateteollisuutta yhdessa maassa, pienessa maassa.

me ollaan sit hyvié jossain muussa.

E: Paperi?
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P: Niin paperi ja sit teknologia

E: Mites gitten ennen, aikaisempina vuosikymmening, jos vaikka miettii 80- lukua, etta
oliko silloin viela naisille, okei jos lahtee 50- luvusta niin siloinhan oli se tietty tyyli ja
mentiin sen new lookin mukaan, 60- luvullahan alettiin vahan irrottelee, 70- luvulla el enda

kiinnostanut mik&an, et 80- luvulla oliko silloin sun mielesté niinku jotain?

P. Okel no nyt méa niinko tavallaan, silloinhan oli Seppadla ja Mc Mac ja téllaiset jotka
jyrés té&éllg, jaoli joku Beavers jatéllaset farkkumerkit, mut esimerkiksi -85 kun méa menin
toihin vaateliikkeeseen, niin sitten alkoi olemaan téllasta big time joilla olikin yhtékkii kun
alkoi t&4 nousukausi ennen lamaa, se oli -85 ja -90 kun ma olin siina liikkeessa duunissa ja
merkitystd, sa pystyit ostamaan 500 markan paidan tosta noin vaan oli Burberry siela
liikkeessa oli noita paljon ja italialaisia tuotteita ja farkutkin makso siind vaiheessa
parhaimmillaan 300420 markkaa. Ei siind mitdan, siitd vain korttia poytaan ja luottokortit
lisdantyy ja tuli tdmmoinen ihme haippi, et e ollukkaan enda niita muutamia merkkeja
vaan oli sit niin sanotusti niité hienoja merkkeja ja sit oli tos iso se suunnittelija Kathryn..

seoli tosi in.

E: Jaglta it ostettiin ja se nékyi katukuvassa?

P: Joo joo, €eli 80- luvun lopulla

E: Hiipuiko se sit lama aikaan?

P: Joo lama aikana sitten tuli totaalinen, ihmisilldhan oli ihan eri tavalla rahaa silloin 80-
luvun lopussa, méa muistan sen. M& oon pakannu aikamoiset joululahjat vuonna -88 — 89,
Burberryn lompakkoa ja kelloa meni tosta noin vaan. Silloin tuli just Ziki- lehti ja kun
alkoi olee nd& mainosmiehet jotka alkoi kummittelemaan, tuli ravintoloita ja jotenkin
muuttu Sing, tai ma ndin sen koska en mé olin tavallaan eldnyt ennen sitd ma olin elanyt
ennen -85 sellasen futuristikauden, kaikki oli mustaa ja sitéd ennen sit sité fiftaristailia kun
ma olin viistoista, eli silloin se on ollu -80- 81, ollut t&4 50's tyyli, Teddy and the Tigersja
nada jutut, et silloin maolin sefiftaristyled et oli korkeet kengét ja kapeet hameet, mut sillon

me kaytiin 80- luvun alussa oli tosi paljon hyvia second hand shoppeja, ja me kaytiin niis
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niinku hakemassa tos paljon noita, et li pari liiketta helsingissd mita kaytiin hakemassa
noita kellapaitoja ja huoparotsga ja kenkid, me laukattiin aina niissa, yks oli
mannerheimintiell& joka oli tosi hyva Joo se oli silloin kun mé olin joku 15-16. Sit mulla
oli sellanen klassinen vaihe, klassinen ulsteri, sit tuli t&a futuristi, kaikki oli mustaa, ihan
mustaa mustaa ja sit oli sellasta omaperdistg, eli sen on taytynyt oll just enne sitd -85:tta. -
84-83, et jengi pukeutui ihan ufona, et hiukset oli ithan mitd vaan ja sithén tuli tavallaan se
punk.

E: Ja se punk nékyi kuitenkin?

P: Joo nakyi nékyi ja se oli hyva, se oli tosi hienoo.

E: Mites sit vanhemmat tai vaikka sun vanhemmat, oliks niilla miesmaisia jakkuja naisilla?

P: Olkatoppaukset oli sen mé& muistan, tekis mieli tietéd mista se lahti se olkatoppaukset,
olikse joku Dynastia tai Dallas, e mista se sit loppujenlopuks, e ma muistan et
loppujenlopuksi olkatoppauksia vedettiin sit aika pitkaan.

E: Se on varmaan siita et haluttiin naiset, et jotenkin niin etta miesten ja naisten vaatteet oli
samanlaisia, et ne vaatteet e istunu kyll& varmasti mitenkaan.

P: Ne oli sellasia valtavia laatikoita, ne bleiserit oli sellaset, et kylla huoma kun kattoo
annan historiikkia kun meilld on niit kirjoja, et just joku selas jonku vuoden -88 lehtea -87,
ne oli uskomattoman varikkaita, et ne oli sitd muovikorua ja pinkkid, keltasta,
muovihelmii, valtavia muovisia korvakoruja, hiukset oli niinku hirvee tétteroé vedetty jollai
geelillda tohonnoin tai lakalla ja sitten niinku permanenttikiharaa ja sit oli just niita
sadrystimig, et kaikki oli hirveen varikasta, keltast vihreet pinkkii, kirkkaan sahkonsinista,
kasari.

E: Mut 90- luvullahan tuli nd& urheilu, |oysat vaatteet ja Adidas mitd naita nyt oli

tyylid?
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P: Ma sanoisin et 90- luku oli sellanen sekatyylinen, et siind oli niinku kaikkee. Et 90-
luvulta on vaikeeta nostaa selkeesti mitdan tiettyd, se oli sekavaa. Jos sielta tietty oikein
tarkkaan kattois, niin sieltd nousee joku. Jossain vaiheessa ma muistan, se oli 90- luvun
lopulla, kaikki oli harmaata. M& menin niinku pressitoimistoon niin ma muistan kun ma
menin henkkaan ja maukkaan, sield oli jumalauta kaikki oli harmaata, sield oli varmaan

-97 -98, joka ikinen housu, joka ikinen bleiseri, henkka ja maukka el ollu mitdan muuta
kuin harmaata ja vdhan mustaa. M& olin ihan jéatkyttynyt kun ma menin sinne, ma olin et
mistda ma teen jutun kun kaikki ndyttéd samanlaselta. Taysin vaan pelkk&a harmaata
bleiserii, harmaata housuu, vahan leveempad, sit oli ripaus jotain niinku pystyraitaa. Se oli
ihan harmaa se showroom. Ma en ikin&d unohda sitd ja mun mielesta se jatku vielg, se el
loppunu siihen yhteen kauteen vaan se jatku viela. Et sitten 2000- luvun alussa alko
ollut niin kaikenngkdista, et el ole ollu vaan sita yhta ja samaa bleiserid ja yhtd ja samaa
housua, se oli vallitsevaa, yllattévan vallitsevaa 90- luvun lopussa. Et nyt sield on niita
vaihtoehtoja, et si voit teha tollasen tyylin, et toi on vahan tollanen boheemi, toi on tota
neuletta, toi on naisellinen toi on toi varikas, et savoit miksata tavallaan.

E: Oliks sulla, muistatko 90- luvulla ket&én ikonia, tyyli-ikoniatai sellasta joka nousee, 80-
luvullahan oli Madonna tietenkin.

P: Tulihan se Madonna 90- luvullakin, kylldahan Madonnallakin tuli n&& verkkarit. 80-

luvullahan oli kaikki nda Duran Duranit ja nd4 bandit, jotka teki ja nda Sex Pistolsit ja nda

omanaan. Keta ysikytluvullasit oli?

E: No oli ainankin naita hip hop- béandeja.

P: Niin no se oli ainakin uutta, ne hip hop jaisot t-paidat jatéleen, [6k6housut.

E: Mut se oli toisaalta nuorisokulttuuria, se el ollut niinkdan aikuisten.

P: Dianal Dianaoli niinku sen, ysari oli Dianan.

E: Ja sehan kaytti, oli olkatoppaukset ja oli kukkakuvioo.
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P: Et onhan noita samalla tavalla seurattu noita, niinku Dianahan on selvésti ylitse muiden,
mutta samalla tavalla sit noiden Monacon noit ruhtinaallisia, niité seurattiin just Stellan ja

naéa

E: Mit& sd haluaisit sanoa suomalaisille naisille muotitoimittajana?

P. Rohkeutta rohkeutta ja rohkeutta lisdd. Korostaa niitd omia hyvia puoliansa ja osata
luottaa itseensé. Ja Sit jos on epavarma niin sit kysyy neuvoa myymaldistd, on niin ku
avoimempi tavallaan, avoin uusille asioille siis ihan kaikessa mun mielestg, oli kyse
hiuksista tai meikeista tai yleensa vaatetuksesta, et on vastaanottavainen eika heti niinkun
tuomitse, et se on herkasti meidan, et helposti tuomitaan miks tolla on nyt tolastatai miks,
jokaisella on vapaus pukeutua niinku haluaa, se on heidan tyylinsg, et jokainen saa olla
sellanen kun haluaa, et eihdn kukaan tuola alasti kavele vaik sellasia ma oonki néhny tos
Oopperan edustalla, mut sit jos tuntuu et nyt ei 0o niinku el oikeesti tiedd, nin ottaa selvéa
ja menee kauppaan, kysyy myyjélta, palvelua, kayttéd hyvakseen sitd, hankkii tietoa
Koska mun mielestéd avoimuutta ja rohkeutta.

E: Itsevarmuutta?

P: Itsevarmuutta, sitd meiltéa puutuu. Jotkut siind on, muutamia on hyvig mut eihan kaikki

niinku.

E: Mutta kylldhén se varmasti nakyis jos olis sitd itsevarmuutta.

P: Niin jokainen tavallansa, et niinku joillakin on vahemman, enk&a ma sita tuomitse, jos on
vahemman itsevarma, se on ihan fine. On sit oma itsensg, kaikki on se oma itsensa.
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